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Zahlreiche Innenstdd-
te und Stadtteilzen-
tren beeindrucken
ihre Besucher mit der
Vielfalt, die sie bieten.
Zwar steht nach wie
vor auBer Frage, dass
die Geschéaftszentren
vor allem der Versor-
gung dienen. Neben

dem reinen Versor-
gungseinkauf kdnnen
Besucher dariiber hinaus aber auch entspannt bum-
meln, einen Zwischenstopp bei Kaffee oder Eis einlegen,
den Tag in einem Restaurant ausklingen lassen oder
einen Plausch abhalten, zum Beispiel auf dem Wo-
chenmarkt. Stadt- und StraBenfeste, Kultur-Highlights,
Brauchtumsmarkte oder Sportveranstaltungen bringen
zuséatzlich Leben in die Zentren. Fir Passanten und Kun-
den bedeutet das, dass sie hier einkaufen kdnnen und
ein Stlick Lebensqualitat finden. Handler, Gastronomen
und Dienstleister haben in funktionierenden Zentren
hervorragende Voraussetzungen, um gute Geschafte
zu machen. Damit die Geschaftsbereiche ihre
Standortqualitdten erhalten, ausbauen
und in Szene setzen kdnnen, kimmern
sich zahlreiche Akteure um die Standorte.

Das ,Kimmern" beginnt bei einer ausgewo-
genen Stadtentwicklung, die in den Handen
der Stadte und Gemeinden liegt. Sie kénnen bei-
spielsweise durch Einzelhandelskonzepte steuern
und die Innenstadte und Stadtteilzentren dadurch
in ihrer Funktionsfahigkeit starken. Die Unternehmer
stehen in der Pflicht, den Kunden ein attraktives An-
gebot zu bieten, damit diese den Weg in ihre Geschafte
finden. Nicht zu vergessen sind die Immobilieneigentii-
mer, die durch ihre Vermietungsstrategie die Attraktivi-
tat des Geschaftsstandortes beeinflussen.

Auch Kunden haben einen nicht unerheblichen Anteil
an der Standortentwicklung: Kommen sie gerne zum
Einkaufen oder Bummeln, bliiht der Standort - bleiben
sie weg, ist es um diesen schlecht bestellt.

Innenstadt- und Stadtteilentwicklung sind also keines-
falls einfach zu erledigen. Wichtig ist vor allem, dass
alle Akteure harmonieren und keine Missténe aufkom-
men. Damit die Standortentwicklung von méglichst
vielen gemeinsam getragen wird, haben Unternehmer
vielerorts die Initiative ergriffen und Werbegemein-
schaften gegriindet. Sie setzen sich fiir ihre Standorte
ein und verleihen diesen eine Stimme gegen(ber Politik
und Verwaltung oder auch im Gesprach mit ansied-
lungswilligen Unternehmen. Was die Dusseldorfer Wer-
begemeinschaften tun, damit sie und ihre Geschaftsbe-
reiche im Gespréch bleiben, zeigt diese Broschiire.

Dr. Udo Siepmann
Hauptgeschaftsfihrer
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. Engagement aus gutem Grund -

Werbegemeinschaften in Disseldorf

Nicht nur einzelne
Geschifte, Restau-
rants oder Dienstleis-
ter stehen unterein-
ander im Wettbewerb
um Kunden, sondern
auch Innenstadte
sowie Stadtteilzent-
ren. Dabei sind beide
Ebenen untrennbar
miteinander ver-

bunden. So hat ein
Betrieb nur wenig davon, wenn das eigene Geschéaft
lauft, der Standort an sich aber keine Perspektive
bietet, weil die Kunden ihn meiden. Umgekehrt haben
Innenstadte und Stadtteilzentren schlechte Karten,

wenn vor Ort attraktive Geschafte und Angebote fehlen.

Es muss also auf beiden Ebenen stimmen: Erfolgreiche
Unternehmen sind auf erfolgreiche Standorte angewie-
sen - und umgekehrt. Der einzelne Geschaftsmann hat
zunachst die Mdglichkeit, das eigene Geschaft in der
Spur zu halten und Kunden mit seinem individuellen
Angebot und Service zu Uberzeugen. In seinem Haus
hat er auch das letzte Wort und kann Entscheidungen
alleine treffen. Ein Einzelhdndler kann in diesem Fall

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

tatsdchlich einzeln handeln. Auf den Geschaftsstandort
und sein Umfeld kann der Einzelne jedoch nur begrenzt
Einfluss nehmen. Er kommt vor allem schnell an seine
Grenzen, wenn weitere lokale Unternehmer oder
Entscheidungstrdger seine Sicht der Dinge nicht teilen.

Um dieses Dilemma zu vermeiden, ist in vielen Stadt-
teilen der Gedanke gereift, eine positive Standort-
entwicklung mit gebuindelten Kraften anzustreben. So
entstand auch in Disseldorf vielerorts die Idee, sich
verbindlich zusammenzuschlieBen und an einem Strang
zu ziehen. Denn gemeinsam und in enger Abstimmung
lasst sich durchaus etwas bewegen. So ist es effektiver,
Events, Veranstaltungen oder Pressearbeit gemeinsam
zu planen. Zumal viele Aktionen nur im Zusammen-
schluss mdglich sind, da es ansonsten an personellen
oder finanziellen Mitteln fehlt. Zudem beeindruckt es
durchaus, wenn die lokale Unternehmerschaft sich ge-
schlossen nach AuBen prasentiert. Das gilt auch flr die
Ansprache ansiedlungswilliger Unternehmer: Diese fiih-
len sich in einem Quartier, das durch ein ,Wir-Gefiih!"
auftrumpft, besser aufgehoben, als an einem Standort
voller ,Einzelkdmpfer" Darlber hinaus fallt der wichtige
Austausch mit Politik oder Verwaltung leichter, wenn
ein Quartier mit einer Stimme spricht. Eine vereinte
Unternehmerschaft wird als Ansprechpartner ernst



genommen und eher in wichtige Entscheidungen
einbezogen. Auch fiir die Industrie- und Handels-
kammer sind die Diisseldorfer Werbegemeinschaften
wichtige Partner fiir Stadtteilmarketingaktivitaten,
gemeinsame Veranstaltungen oder Standortexposés.

Dabei arbeiten die Werbegemeinschaften nicht im luft-
leeren Raum. VieImehr missen sie eine Vielzahl lokaler
Rahmenbedingungen und unterschiedlicher Probleme
beachten. Das zeigte nicht zuletzt der ,Strukturvergleich
der Interessen- und Werbegemeinschaften in Nord-
rhein-Westfalen”, den die IHK Disseldorf in Zusammen-
arbeit mit den anderen nordrhein-westfalischen IHKs
im Jahr 2010 erarbeitet hat. Die Umfrage verdeutlichte
zugleich die Bedeutung der Werbegemeinschaften.

Mit der vorliegenden Broschire folgt nun der ndchste
Schritt, um das Engagement der Zusammenschliisse
genauer zu beleuchten und hervorzuheben. Denn

ihre Arbeit kann nur erfolgreich sein, wenn sie auch
wahrgenommen wird. Bei 6ffentlichkeitswirksamen
Aktionen wie Festen oder Méarkten ist das sicherlich der
Fall. Es fallt aber auch viel Aufwand im Hintergrund
an. Dass gerade dieser Teil der zumeist ehrenamtli-
chen Arbeit hdufig besonders aufwendig - zugleich
aber auch nachhaltig - ist, wird hingegen nur selten
registriert. Die folgenden Portraits sollen daher Un-
ternehmen, Kunden, Politik und Verwaltung zeigen,
dass Werbegemeinschaften die Einkaufsbereiche
pragen und attraktiv machen. Wenn sie die Zusam-
menschllsse bei ihrer Arbeit unterstltzen, ist daher
schon Einiges gewonnen. Diese Broschiire soll das
Bewusstsein dafiir scharfen und wirft einen Blick hinter
die Kulissen der folgenden Werbegemeinschaften:

*Die Auflistung erhebt keinen Anspruch auf Vollstdndigkeit.

» Altstadt Gemeinschaft e.V.
» Aktionsgemeinschaft Benrath e.V.

» City-Ring SchadowstraBe Verband flr Standortférderung e.V.

» Die BenderstraBe e.V.

» Die FriedrichstraBe ;-) e.V.

» Einkaufs-Trimpfe Unterrath e.V.

» Erlebniseinkauf Oberbilk e.V.

» garathACTIV+ Werbegemeinschaft e.V.

» Handwerk und Handel in Angermund e. V.

» Interessengemeinschaft Flingern e.V.

» Interessengemeinschaft Kénigsallee e.V.

» Kreative Werbegemeinschaft ,Loretto 360°"

» Werbegemeinschaft Eller e.V.

» Werbe- und Interessengemeinschaft Gerresheim e.V.
» Werbegemeinschaft Lohausen e.V.

» Werbegemeinschaft Nordliche Innenstadt e.V.
» Werbegemeinschaft Wir in Wersten e.V.

» Wirin Oberkassel e.V.

» Wirin Rath*

Wir wiinschen viel Freude und aufschlussreiche
Erkenntnisse bei der Lektire.

Sven Schulte
Handelsreferent

INDUSTRIE- UND HANDELSKAMMER ZU DUSSELDORF
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Die Tatigkeitsbereiche der Werbe-
gemeinschaften sind in dieser Karte
schematisch dargestellt.
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Altstadt Gemeinschaft e. V.

Schon Anfang der 1960er Jahre
setzte sich eine Reihe von Geschéafts-
leuten zusammen, um mdgliche
Verbesserungen und Forderungen
fiir die DUsseldorfer Altstadt und
die Carlstadt sowie die dort leben-
den und arbeitenden Menschen

zu diskutieren. Daraus resultierte

im August 1963 die Grliindung der
Altstadt Gemeinschaft.

Auch nach ihrem 50. Geburtstag
setzt sie sich noch immer fir die
Interessen der Biirger und Gewerbe-
treibenden im Herzen der Landes-
hauptstadt ein. Dabei geht es unter
anderem um Fragen der Verkehrs-
fihrung oder der Infrastruktur.
Unter Mitwirkung der Altstadt
Gemeinschaft wurde beispielsweise
der U-Bahnhof Heinrich-Heine-
Allee zum zentralen Knotenpunkt
fur den lokalen &ffentlichen Nah-
verkehr.

Dariiber hinaus setzt sich die Alt-
stadt Gemeinschaft sowohl mit
Fragen der Altstadtpflasterung
oder des Kanalbaus auseinander
als auch mit der Sicherheit und den
Offnungszeiten. Dabei ist sie in

verschiedenen Gremien vertreten,
um den Mitgliedern eine starke
Stimme zu verleihen. Unter ande-
rem ist die Gemeinschaft Mitglied
im Forum Stadt-Marketing e.V. In
diesem Verein haben sich zahlreiche
Unternehmen und Institutionen
zusammengeschlossen, um in enger
Abstimmung mit Politik und Ver-
waltung die Interessen der Dissel-
dorfer City zu vertreten.

Es geht der Altstadt Gemein-
schaft aber nicht immer um die
ibergeordneten verkehrs- oder
ordnungspolitischen Themen. Sie
ist auch Ansprechpartnerin fir die
vielen kleinen Fragen des taglichen
Lebens: Egal, ob es dabei um eine
Sondernutzungsgenehmigung flr
das kurzzeitige Befahren gesperrter
StraBen auBerhalb festgelegter
Lieferzeiten oder eine Genehmigung
fur ein Stadtteilfest geht.

Bei all ihrem Engagement agiert

die Altstadt Gemeinschaft politisch
unabhéngig und ohne kommerzielle
Einzelinteressen. Sie hat immer das
Gesamtbild der Altstadt und der
Carlstadt im Fokus. Uber verschie-

Stadtteil: Altstadt / Carlstadt
Griindungsjahr: 1963
Mitgliederzahl: 300

Vorstand:

Isa Fiedler (Vorsitzende), Josef
Hinkel, Johannes Klischan,
Martin Lick, Robert Uhrmann

Geschiftsfiihrer:
Frank Hermsen

Tochtergesellschaft:
Altstadt Marketing GmbH

dene Werbemittel, wie die stark
frequentierte Internetseite oder den
handlichen Altstadt-Fiihrer, wird der
Charakter dieses ungewdhnlichen
Viertels mit seiner gesamten Vielfalt
auch auswartigen Gasten ndherge-
bracht. Veranstaltungen von der
Blchermeile bis zur ,Langen Tafel"
locken viele Gaste in das Herz der
Landeshauptstadt.

Nicht zu vergessen ist auch die
groBzigige und groBflachige
Winterbeleuchtung, die komplett

Die Tatigkeitsbereiche der Werbegemeinschaften sind in dieser und den folgenden Karten schematisch abgegrenzt.

= !
J |
Frank Hermsen @ ]
www.duesseldorf-altstadt.de S
Mail: info@duesseldorf-altstadt.de %ssp, '
Telefon: 0211 329594 2 1
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von der Altstadt Gemeinschaft
angeschafft wurde und stets aufs
Neue installiert wird. Jedes Jahr
investiert sie hier zudem einen
groBen Betrag zur Instandhaltung
und Ausweitung - unterstiitzt
durch freiwillige Spenden der
Mitglieder und Freunde der Altstadt
und Carlstadt.

Es wird also deutlich: Die Altstadt
Gemeinschaft ist mehr als eine
klassische Werbegemeinschaft. Sie
versteht sich als Moderatorin fiir
verschiedene Interessengruppen,
als Sprecherin ihrer Mitglieder,

als Initiatorin flir einen werbli-
chen Auftritt, als Anwéltin fir die
Gemeinschaft und nicht zuletzt als
identitatsstiftend fiir ,unser bestes
Stiick Dusseldorf"

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

RIE
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Discover Altstadt &
Carlstadt
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Aktionsgemeinschaft Benrath e. V.

Zwolf Kilometer stdlich des Dussel-
dorfer Zentrums liegt Benrath - ein
Schmuckstick der Landeshaupt-
stadt. Der Stadtteil liegt idyllisch
am Rhein, weist ein eindrucksvolles
Schloss aus dem 18. Jahrhundert
auf und bietet ein hervorragendes
Einkaufsangebot, das die rund
16.000 Einwohner sowie viele Kun-
den aus dem sldlichen Stadtgebiet
und dem Disseldorfer Umland
nutzen.

GroBen Anteil daran, dass der
Stadtteil und sein Geschaftsbereich
S0 attraktiv sind, tragt die Aktions-
gemeinschaft Benrath. Sie wurde
1990 gegriindet und hat inzwischen
uber 70 Mitglieder - mit steigender
Tendenz. Dass die Werbegemein-
schaft vor Ort regen Zulauf findet,
Uberrascht nicht. Seit der Griin-
dung vor Gber 20 Jahren ist sie zur
Institution geworden und setzt sich
vielfaltig fir den Standort ein.

So wurden zahlreiche Veranstal-
tungen etabliert, wie die Benrather
Bierbdrse, das Benrather Kinderfest,
die Lange Tafel, die Trodelmarkte
und in der Weihnachtszeit das weit

Renate RGnnau
www.benrath.com

Mail: info@benrath.com
Telefon: 0211 1796613

DijsSELDORFE

-BENRATH
Ab in den siden

Uber den Stadtteil hinaus bekannte
Benrather Weihnachtsddrfchen.
Neben diesen Events wurde die
Aktionsgemeinschaft auch bei der
Neugestaltung der Weihnachtsbe-
leuchtung mit Hilfe von Lichterket-
tenpaten, der Herstellung eigener
Benrather Designer-Trinkglaser oder
eines Marillenlikérs aktiv. In Zu-
sammenarbeit mit der IHK befragte
sie im Jahr 2008 Passanten und
Geschiftsleute und erarbeitete ein
Standortexposé. Die Nachfrage war
S0 groB, dass letzteres im Jahr 2013
aktualisiert wurde.

Wer mehr Uber die Werbegemein-
schaft oder den Stadtteil wissen oder
der Aktionsgemeinschaft beitreten
mdchte, kann Uber die Internetseite
oder telefonisch Kontakt aufnenmen,
aber auch - als besonderen Service -
das Biiro im Benrather Zentrum
besuchen. Dort steht die Vorsitzende
Renate Rénnau fir Fragen, Anre-
gungen und Gesprache gern zur
Verfligung.

chener Str.

her

Stadtteil: Benrath
Griindungsjahr: 1990
Mitgliederzahl: 76

Vorstand:

Renate Rénnau (Vorsitzende),
Jochen Scharf (2. Vorsitzender),
Michael Hellmich (Schriftfiih-
rer), Torsten Hober (Kassierer)

et
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WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Auf ein Work mit

Renate Ronnau,

Vorsitzende der Aktionsgemeinschaft Benrath

Frau Ronnau, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Aktionsgemeinschaft Benrath?

Wir beobachten taglich unseren Standort Benrath und méchten ihn
immer wieder optimal prasentieren.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Es ist uns gelungen, die komplette Weihnachtsbeleuchtung zu erneu-
ern. Und wir konnten die FuBgangerzone durch die Eigeninitiative
unserer Mitglieder wesentlich verschénern.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Uns ist eine positive Zusammenarbeit mit den Benrather Markt-
beschickern und den lokalen Einzelhdndlern sehr wichtig. Das ist
manchmal ein schwieriger Weg, der aber absolute Prioritdt hat.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mochten dem Internethandel Paroli bieten, indem wir uns fir
Einkaufsflair, Sauberkeit und Servicequalitat einsetzen und den
Standort dadurch profilieren. Dabei ist auch eine seniorengerechte
Ausrichtung wichtig.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Ein vereinfachtes Miteinander von Verwaltung, Politik und Handel
wirde vieles leichter machen. Unnétige Auflagen sollten abgeschafft
werden. Wir wiinschen uns schnellere Entscheidungen und praxisna-
he Lésungen.

1
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City-Ring Schadowstral3e
Verband fiir Standortfoérderung e. V.

Schon im Jahr 1979 griindeten an
der SchadowstraBe ansassige Ein-
zelhandelsgeschafte den City-Ring
SchadowstraBe. Ziel und Aufgaben-
stellung war und ist es, den Kunden
die Attraktivitat der StraBe zu ver-
mitteln. SchlieBlich ist die Schadow-
straBe eine der umsatzstarksten
EinkaufsstraBen Deutschlands.

Fir die Mitglieder des City-Rings ist
es dabei wichtig, sich immer wieder
einzumischen. Besonders engagiert
haben sie sich beispielsweise, als es
in den Jahren 1982 und 1995 um
die StraBengestaltung ging. Durch
die damaligen UmbaumaBnahmen
verbesserte sich vor allem die FuB-
gangerfreundlichkeit durch breitere
Gehwege.

Auch fir die nahe Zukunft sind

die Ziele hoch gesteckt, beson-
ders was die Gestaltung betrifft:
Nach der Fertigstellung der neuen
U-Bahntrasse fir die sogenannte
Wehrhahn-Linie soll die Strale
nach aktuellen Planungen tagsiber
zur FuBgédngerzone werden. Fir die
Passanten wird die Einkaufsmeile
dadurch sicherlich noch attrakti-

Annegret Treseler
www.cityring-schadowstrasse.de

Mail: annegret.treseler@kaufhof.de

Telefon: 0211 1603102

CITY-RING

ver. Dazu wird auch der City-Ring

beitragen. Ebenso wird er sich daflr

einsetzen, dass neben den Kunden
auch die Handler und Anlieger von
der Umgestaltung profitieren wer-
den und dass die SchadowstraB3e
nach wie vor fir alle Verkehrsteil-
nehmer erreichbar bleiben wird.

Ein wichtiger Baustein dabei ist
auch das Standortmarketing des
City-Rings, beispielsweise lber die
eigene Internetseite: Informationen
tiber die ansdssigen Betriebe, die
umliegenden Parkhauser oder die
Erreichbarkeit mit den verschie-
denen Verkehrsmitteln sind dort
abrufbar und lassen keine Fragen
offen. Wert wird auch auf Events
gelegt: So ist vor allem der alljahr-
liche Weihnachtsmarkt eine feste
GroBe. Zudem sollen wieder weitere
Markte und Familienfeste gefeiert
werden, sobald die Baustellen-
situation es zuldsst. Der City-Ring
hat dazu beigetragen, dass die Stra-
Be und ihre Anlieger die schwierige
Zeit Uberwinden konnten und sich
nun eine hervorragende Perspektive
bietet. Dass der City-Ring die Scha-
dowstraBe mit ihrer Geschichte und

Zukunft als Marke fur Disseldorf
sieht, ist also zweifellos berechtigt.

Stadtteil: Innenstadt
Griindungsjahr: 1989 (als e.V.)
Mitgliederzahl: 38

Vorstand:

Jorg Penner (1. Vorsitzender),
Dr. Eckart Gorner (2. Vorsit-
zender), Annegret Treseler
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WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Auf exn Wort mut
Annegret Treseler,
Sprecherin des City-Rings

Frau Treseler, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit des
City-Rings?

Wir wollen die SchadowstraBe weiterentwickeln und zu einer ,Marke"

von Dusseldorf machen.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Trotz der seit Jahren anhaltenden Baustellensituation hat die Scha-
dowstraBe ihr Image halten kdnnen und ist immer noch eine der
umsatzstarksten EinkaufsstraBen Deutschlands. Mittlerweile haben
sich viele neue Geschéafte auf der StraBBe angesiedelt; Umbauten von
ansassigen Firmen zeigen positive Wirkung. Der Trend halt weiter an.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Bei der Vielfalt der unterschiedlichen Mitglieder mit unterschiedli-
chen Interessenlagen versuchen wir, einen Konsens zu finden. Die
Standortférderung und Aufwertung ist dabei oberstes Ziel.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Durch die jetzt freie Sichtachse vom Wehrhahn bis zum Scha-
dowplatz sind die besten Voraussetzungen fiir eine Umgestaltung
gegeben. Ein Ubergang beziehungsweise eine Anbindung an den Ko-
Bogen ist ohne weiteres denkbar: Hier wollen wir uns weiter einbrin-
gen, um eine attraktive EinkaufsstraBBe mit mehr Aufenthaltsqualitat
fur die Besucher zu schaffen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Durch die Zusammenarbeit des City-Rings mit den verantwortlichen
Stellen der Stadt und durch Einbindung in Entscheidungen hoffen
wir, das Interesse an der Aufwertung der SchadowstraBBe - aber auch
des anschlieBenden Wehrhahns — wecken zu kénnen, um so die best-
moglichen Lésungen flir die Zukunft der SchadowstraBe zu finden.

13
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Die BenderstraBBe e. V.

Seit Uber einem Jahr ist rund um
die Gerresheimer BenderstraBe ein
neuer Unternehmerzusammen-
schluss aktiv. Erste gemeinsame
Ideen mindeten im Oktober 2012
in die Vereinsgriindung von ,Die
BenderstraBe" Inzwischen haben
sich 28 Unternehmer unter diesem
Dach zum Ziel gesetzt, die lebendi-
ge GeschéaftsstraBe im Herzen des
idyllischen und zugleich lebhaften
Stadtteils in ihrer weiteren Entwick-
lung zu begleiten und zu unterstit-
zen. SchlieBlich ist die Strale im
groBten Stadtteil des Stadtbezirks 7
ein wichtiger Versorgungsstandort
fur rund 28.000 Stadtteilbewohner.

Ein wichtiger Impuls fir die Ver-
einsgriindung war der viel disku-
tierte Umbau der GeschéaftsstraBe.
Bereits seit mehreren Jahren gibt
es Planungen, die sich mit einer
umfangreichen Neugestaltung
beschaftigen. Viele Mitglieder der
Werbegemeinschaft waren und
sind mit diesen Planen jedoch nicht
zufrieden, so dass sie sich nach
wie vor intensiv in die Debatte
um den Umbau einbringen. Sollte
dieser erfolgen, méchte man bei

Cornelia Schmalz
Mail: connischmalz@msn.com
Telefon: 0211 297989

Vﬁﬂ%ﬁﬁ _\\
BENDER !

den Detailplanungen mitreden und
den Mitgliederinteressen Gehor
verschaffen.

Die Aktivitdten von ,Die Bender-
stralBe" beschrénken sich aber kei-
nesfalls auf dieses eine Thema. Auch
dariliber hinaus lasst man sich vieles
einfallen, um die StraBe weiterhin
zu entwickeln. So fanden - obwohl
man erst seit rund einem Jahr
gemeinsam voranschreitet - bereits
zahlreiche Aktionen statt, beispiels-
weise in Form des Bliitenfestes oder
im Zuge verkaufsoffener Sonntage.
Alles in allem also Einiges, um die
StraBe und ihr Umfeld lebenswert
zu erhalten und zu gestalten. Falls
sie das Tempo beibehalt, ist von der
Werbegemeinschaft noch einiges zu
erwarten.

Stadtteil: Gerresheim
Griindungsjahr: 2012
Mitgliederzahl: 28

Vorstand:

Cornelia Schmalz (Vorsitzende),
Giovanna Kraheck (2. Vor-
sitzende), Dr. Andreas Soljan
(Schriftfiihrer), Rolf Miller
(Kassierer)

R GERRESHEIM
&
£
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Auf ein Wort mut
Cornelia Schmalz,
Vorsitzende von ,Die Benderstraf3e"

Frau Schmalz, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

«Die BenderstraBBe"?

Vor allem in der Erhaltung der Attraktivitat der BenderstraBe als
EinkaufsstraBe, die die Nahversorgung von 28.000 Stadtteiloewoh-
nern sichert und Gerresheim so zu einem der beliebtesten Stadtteile
Disseldorfs macht. Wir moéchten auch den einzigartigen Mix von
inhabergefiihrten Kleinbetrieben, bei denen der Kunde noch per-
sénlich angesprochen wird, erhalten. SchlieBlich werden wir darum
beneidet - hier ist man zu Hause.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Unsere Aktionen, wie der lange Donnerstag oder Freitag, das Bli-
tenfest im Friihjahr oder das Blatterfest im Herbst. Zudem haben wir
Politiker wachgerittelt, die aus unserer Sicht eine EinkaufsstraBBe
Jahmlegen” werden.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die sehen wir darin, im Einklang mit der Mehrzahl der Blrger
Uberzeugungsarbeit dafiir zu leisten, dass eine fiir alle Beteiligten
praktikable und auf lange Sicht machbare Losung flr den Umbau der
BenderstraBe gefunden wird.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Auch die folgenden Generationen sollen noch in Gerresheim auf-
wachsen, leben und einkaufen kénnen. Wir missen fir die kleinen
Einzelhandelsgeschafte und Handwerksbetriebe daher die Existenz-
grundlage erhalten.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Vor allem missten wir unsere Belange gegenuber der Politik und
der Stadt besser einbringen kénnen und Gehdr finden, insbesondere
hinsichtlich des Umbaus der BenderstrafBe.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Die FriedrichstraBBe ;-) e. V.

JFriedrichstraBe: Die Handler mi-
schen sich ein”, titelte die Dussel-
dorfer Presse Anfang des Jahres
2013. Und das véllig zu Recht,
denn das war der Startschuss fur
die Aktivitdten der immer noch
jungen Interessengemeinschaft
.Die FriedrichstraBe :-)" Viele Jahre
lang gab es keinen Unternehmer-
zusammenschluss - fiir eine so
wichtige innerstadtische Verkehrs-
achse mit ihrem umfangreichen
Geschafts-, Waren- und Dienstleis-
tungsangebot sowie vielen Arbeits-
platzen im direkten Umfeld war das
eine ungewdhnliche Situation.

Auf die Idee, sich kiinftig gemein-
sam zu organisieren, kam man im
Nachgang einer IHK-Passanten-
und Geschéftsbefragung. Denn
die Befragungsergebnisse zeigten
den Unternehmern, dass es galt,
wichtige Weichen fur die Quartiers-
entwicklung zu stellen: So kiindig-
ten sich der Weggang der WestLB
und zugleich die Diskussion um
einen StraBenumbau im Zuge des
U-Bahnbaus an. In der Konse-
quenz reifte der Entschluss, sich
zusammenzuschlieBen und diesen

René Ddrnenburg
www.die-friedrichstrasse.de

Mail: info@die-friedrichstrasse.de
Telefon: 0211 424916

(-

Herausforderungen geschlossen
und mit einer Stimme entgegen-
zutreten.

Und tatsachlich ist die Interessen-
gemeinschaft inzwischen in die ent-
scheidenden Prozesse eingebunden
und begleitet den bevorstehenden
StraBenumbau konstruktiv. Voraus-
setzung dafiir ist, dass man groBen
Wert auf den Austausch mit Politik
und Verwaltung legt. Aber auch
tber diese strategische Arbeit hin-
aus setzt die Gemeinschaft Akzente
und verschaffte sich in kiirzester
Zeit einen guten Ruf im Quartier:
So wurde beispielsweise schon vor
der offiziellen Vereinsgriindung

ein gemeinsamer Adventskalender
erarbeitet. An jedem Tag bot ein Ge-
schaft im Dezember eine besondere
Aktion oder ein spezielles Angebot
fur Kunden an. Um zu zeigen, dass
man gemeinsam neue Wege geht,
wurde zudem ein groBes Friih-
lingsfest gefeiert. Und auch in der
virtuellen Welt macht man auf sich
aufmerksam: Die eigene Inter-
netseite bietet beispielsweise eine
Terminubersicht, eine Mitgliederlis-
te, eine Agenda Uber bisherige und

Die
gIFRIEDRICHSTRASSE!
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Hier gibt s alles!
Sudring

klinftige Aktivitaten sowie einen
Standortplan. Und auch der ndchste
Schritt ist schon getan, indem
Facebook intensiv als Kommuni-
kationsplattform genutzt wird.

Stadtteil: Friedrichstadt
Griindungsjahr: 2013
Mitgliederzahl: 28

Vorstand:

Claudia Bremer (Vorsitzende),
Jorg Menzel (2. Vorsitzender),
Rafael Zimmer (Schriftfiihrer),
Silvia Feld (Kassiererin), René
Dérnenburg (Marketing und
Offentlichkeitsarbeit)
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WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Auf exn Wort mut
René Ddrnenburg,
Marketingverantwortlicher bei ,Die FriedrichstraBe ;-)"

Herr Dornenburg, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

.Die FriedrichstraBe ;-)"?

Unser Ziel ist es, durch den Zusammenschluss ein Sprachrohr zur
gemeinsamen Kommunikation mit Kunden und der Stadt anzubieten.
Insbesondere die Neugestaltung der beliebten EinkaufsstraBe nach
der Fertigstellung der Wehrhahn-Linie ist derzeit im Fokus.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Die Griindung und Eintragung als Verein innerhalb weniger Monate
war schon eine erfolgreiche Sache, die den Bedarf unseres Vereins
nachtraglich verdeutlicht hat. Als Erfolge wiirde ich aber auch die
vielen guten Gesprache mit der Bezirksvertretung und der Stadt so-
wie unsere Schaufenster-Rallye zum 725. Stadtjubildum bezeichnen.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Aktuell sicher in der Positionierung der Handler zum Umbau der
FriedrichstralBe ab 2015. Hier die verschiedenen Interessenlagen zu
einem ordentlichen Ergebnis zu flihren, ist schon spannend.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Da wir ja erst ganz am Anfang unserer Aktivitdten stehen, gibt

es jede Menge Vereinsziele. Primar wiirde ich das Erreichen eines
guten Dialogs und eine zielflihrende Zusammenarbeit mit der Stadt
sowie die Forderung der allgemeinen Wahrnehmung des sehr guten
Branchenmixes der EinkaufsstraBe als Ziele benennen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Die Unterstlitzung seitens der IHK ist bemerkenswert. Hier sehe ich
momentan keinen Optimierungsbedarf.

Dusseldorfer
Frihlings-Fest 4.0

Kirchplatz und Friedrichstralle m13
23.03.
samstas, {07 18 Uhr

Es erwartet Sle ein bunter Fruhlingsmarkt
auf dem Mirchplate:

= Blumige Frithlingsboten und Aktionen
\ rund um den Frisiling
Crépes, W
= Kunsthandy "
- Kincleraldia pDie
whnikeli . FRIEDRICHSTRASSE!
¥ -'"'.’..
fo-Paviko
o undl viel

<= FRIEDRICHS|
|
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Einkaufs-Trimpfe Unterrath e. V.

.Gut einkaufen NAHtlrlich in
Unterrath” Dieser Slogan steht
nicht nur geschrieben, sondern wird
im Stadtteil im Dusseldorfer Norden
auch gelebt. Daflir setzen sich die
Einkaufs-Trlimpfe ein. Der 59 Mit-
glieder starke Verein ist seit dem
Juli des Jahres 2009 (Vereinsgriin-
dung im November 2009) im Quar-
tier unterwegs und arbeitet auf
verschiedensten Ebenen.

Die Griindung einer Werbegemein-
schaft wurde im Nachgang zu einer
IHK-Passanten- und Geschaftsbe-
fragung beschlossen. Die Umfrage
im Jahr 2009 zeigte einerseits einige
Probleme des Geschaftsbereiches
rund um die Kalkumer StraBe auf,
andererseits aber auch ungenutzte
Potenziale. Um an beiden Stell-
schrauben anzusetzen und den
Standort durch gemeinsame
Aktivitdten zu starken, wurden mit
der Griindung der Einkaufs-Triimpfe
neue Wege beschritten. Die Werbe-
gemeinschaft kimmert sich seitdem
sowohl um den Versorgungsbereich
an der Kalkumer StraBe als auch um
den kleineren Geschaftsbereich
rund um die Unterrather StraBe.

Frank Schoffel
www.einkaufs-truempfe.de

Mail: info@einkaufs-truempfe.de

Telefon: 0211 425485

Dabei hat die Uber vier Jahre alte
Kooperation bereits Friichte getra-
gen und verschiedenste Aktionen
und Projekte realisiert. Auf der
.Haben-Seite" stehen beispielsweise
das Weihnachtsbaumschmiicken
mit lokalen Grundschulen, die Ein-
flihrung des Kirmes-Talers fir die
Unterrather Hahne-Kirmes oder die
Aufstellung von Blumenkibeln.

Stolz ist man auch auf die Organi-
sation des Unterrather Weihnachts-
marktes. Nicht nur, weil er ein toller
Treffpunkt fur alle Unterrather
geworden ist, sondern auch, weil
die Erlose regelmaBig einem guten
Zweck zukommen. Nach einer
organisatorisch bedingten Pause im
Jahr 2013 soll der Weihnachtsmarkt
kiinftig wieder ein fester Programm-
punkt im Kalender werden.

Und auch die Homepage bietet
Besonderheiten, mit der nicht jede
Werbegemeinschaft aufwarten
kann: So gibt es unter anderem
einen Uberblick tiber leerstehende
Ladenlokale. Im Zusammenspiel mit
dem gemeinsam mit der IHK er-
arbeiteten Standortexposé kdnnen
Leerstdnde so vermarktet werden.

D.- Flughafen
Terminal
(S]

U -UNTERR
SSELDORF Un .
s Alle Trimpfe in einer H

ATH
and

Stadtteil: Unterrath
Griindungsjahr: 2009
Mitgliederzahl: 59

Vorstand:

Frank Schoffel (Vorsitzender),
Michael Baumeister (2. Vorsit-
zender)

Wieshecker Weg
|

0.Sunterrath
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Auf exn Wort mut
René Ddrnenburg,
Mitglied der Einkaufs-Trimpfe Unterrath

Herr D6rnenburg, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Einkaufs-Triimpfe?

Neben den klassischen WerbemaBnahmen und Marketingaktionen
legen wir groBen Wert auf die Zusammenarbeit und Kooperation mit
Vereinen und Institutionen des Stadtteils. Das Unterrather Picknick,
der Unterrather Weihnachtsmarkt und der 2010 durch mich initiierte
Unterrather Runde Tisch (URT) belegen dies.

PICKNICK

Samstag, 13.07.13 (12-21unn)

Paraglats TUS-Mord, ]

Unterrather
Weihnachtsmarkt 2.0

1. + 2. Dezember 2012, 12 - 21 Uhr

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Unser erster groBer Erfolg als Verein war sicherlich die Erhdhung

der Mitgliederzahl von anfanglich neun auf rund 50 innerhalb nur
weniger Wochen. Mittlerweile sind es 59 Mitglieder. Inzwischen kén-
nen wir mit etwas Stolz sagen, dass wir maBgeblichen Anteil an der
Entwicklung eines neuen ,Wir-Gefiihls" hier im Stadtteil haben.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Der Stadtteil besteht nicht aus einem, sondern aus drei Nahversor-
gungszentren. Das macht unsere Aufgabe der gemeinsamen Ver-
marktung zu einer besonderen Herausforderung.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Im Jahr 2013 wurde damit begonnen, den Stadtteil unter dem Syno-
nym ,40468 - Mein Stadtteil" zur ersten deutschen Stadtteilmarke zu
machen. Ein spannendes und ambitioniertes Ziel.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?

Da féllt mir spontan das Thema Leerstandsmanagement ein. Auch
eine bessere Wahrnehmung im Rathaus und bei der Stadtverwaltung
waére fir Unterrath und die Ubrigen Stadtteile sicher wiinschenswert.
Die K& und die City sind wichtig, aber Vielfalt und sehr viel ehrenamt-
liches Engagement im Handel kommt auch aus den Stadtteilen.

Katholischen St. Bruno Grundschule
An der Golzheimer Heide 120
40468 Diisseldorf

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF =L T 19
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Erlebniseinkauf Oberbilk e. V.

Oberbilk zdhlt zu den spannendsten
Stadtteilen Disseldorfs, denn das
einst industriell gepragte Quartier
durchlduft einen tiefgreifenden
Wandel. Wo friiher Fabriken stan-
den, bestimmen heute Handels-
und Dienstleistungsunternehmen
das Bild. Der Schwerpunkt des
Geschaftsbereichs liegt dabei in der
Kélner StraBe und rund um den
Oberbilker Markt. Folglich kimmert
sich die lokale Werbegemeinschaft
vor allem um dieses Gebiet.

Kiimmern meint auch Einmischen,
denn das ist in der Vereinsge-
schichte schon haufig passiert.
Eine der wichtigsten Diskussionen,
die konstruktiv begleitet wurde,
drehte sich um die Neugestaltung
der KoéIner StraBe. Diese wurde
notig, nachdem dort vor rund zehn
Jahren die U-Bahn die StraBenbahn
ersetzte. In dem dafiir von der Stadt
Disseldorf initiierten Moderations-
verfahren zur Neugestaltung der
StraBe vertraten spatere Mitglie-
der der Werbegemeinschaft die
Interessen der lokalen Handler,
Gastronomen und Dienstleister,

um die Standortattraktivitdt auch

Heinrich Traupe
www.oberbilk-online.mobi
Mail: h.traupe@t-online.de
Telefon: 0211 787516

i KOLNER STRASSE IN
Kunterbunt im Herzen

fur die Zeit nach der Umgestaltung
hoch zu halten. Auch aktuell gilt es
wieder, sich in gestalterische Fragen
einzubringen: Denn seit Jahren wird
diskutiert, ob und wie der Ober-
bilker Markt umgestaltet werden
soll. Der Erlebniseinkauf begleitet
diesen Prozess mit Vorschldgen und
Anregungen und setzt sich fir eine
schnelle Realisierung ein. Dabei
arbeitet die Werbegemeinschaft eng
mit Vereinen, wie dem Schiitzen-
oder Biirgerverein, zusammen, denn
in Oberbilk wird das Brauchtum
besonders gepflegt.

Darliber hinaus engagiert man sich
im Standortmarketing. Gemeinsam
mit der IHK wurde ein Standort-
exposé entwickelt, um die Immo-
bilien vor Ort zu vermarkten. Das
ist derzeit ein wichtiges Thema,

da im Jahr 2010 das Amts- und
Landgericht nach Oberbilk zog und
Bewegung in den Stadtteil und den
lokalen Immobilienmarkt brachte.
Neben den Unternehmen spricht
die Werbegemeinschaft auch die
Kunden an: 10.000 gedruckte Stadt-
teilberater wurden in Eigenregie
entworfen und im Quartier verteilt,

um die Qualitaten des Angebotes
aufzuzeigen. Um die junge Genera-
tion von den Vorzligen des Quar-
tiers zu Uberzeugen, organisiert der
Verein eine Kinderolympiade.
Interessante Preise winken, wenn
die Kinder verschiedene Aufgaben
|6sen und so ihren Stadtteil spiele-
risch kennenlernen.

Stadtteil: Oberbilk
Griindungsjahr: 2005
Mitgliederzahl: 12

Vorstand:

Heinrich Traupe (Vorsitzender),
Ali Cingdz (2. Vorsitzender),
Klaus Tschope (Schriftfinrer),
Robert Bonisch (Kassierer), Jiir-
gen Grinitz (Pressesprecher)

Erlebniseinhauf~
Oberbilk e. V.
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Auf ein Wort mut
Heinrich Traupe,
Vorsitzender des Erlebniseinkaufs Oberbilk

Herr Traupe, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit des
Erlebniseinkauf Oberbilk?

Wir versuchen, negative Vorurteile tber Oberbilk durch unsere
Tatigkeit zu widerlegen sowie Handel und Dienstleistern vor Ort eine
Stimme in der Stadt zu geben.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Der Stadtteilberater in Form eines Faltblattes flhrte unter Moderation
der IHK Firmen - Uber den engeren Kreis des Vereins hinaus - zusam-
men.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die Werbegemeinschaft sollte wieder wachsen. Das erfordert eine
enge Zusammenarbeit aller Mitglieder und die Ansprache benachbar-
ter Firmeninhaber.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Ein geordneter Ubergang in der Leitung des Vereins auf eine jiingere
Generation steht in den ndchsten Jahren an. Es wére eine Genugtu-
ung, wenn mir das gelange.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?

Die Stadtsauberkeit in der KdIner StraB3e - vor allem rund um die
Baumscheiben - ist verbesserungswiirdig. Die Umgestaltung des
Oberbilker Marktes muss 2014 verwirklicht werden. Und die Stadtteile
missen besser geférdert werden als in den vergangenen Jahren mit
der Konzentration auf das Stadtzentrum.

Lamps of Tiffany, Melanie Muck, Kai Schmidt
Kolner Str. 221
0211785012, Fax 77 5839

Bilrogemeinschat:
Heinrich Schiwy, Joachim Grabs, Wolf Koszinowski
Kélner Str. 2

NH Disseldorf City
Kolner Str. 186-188
® 021178110

arkt Tschtpe

*
B

50
B oam.5072835

Motel One Diisseldorf-City
Kruppstr. 32

& o2t 6502370
Getanke Tempel
Gberbilker Alle 59, 40 233 Disseldorf
B 0211.334871
© ACR) ACM « Vodafone Shop, A. Cingoz
»»»»»»» %2 Kolner St 279 &
Ll 0211.15773 34, Fax 15773 35

Baay Biirotechnik, Winfried Baay Uwe Kon
=54 Oberbiller Allee 1 Lessingstr. 29

0211.78 4278, Fax 78 4270 B 0211.786777
Bartel Marx Telefonliden GmbH
Kolner Str. 256
o E

¥ uliler Mobelhaus Schiifer GmbH & Co.
Ralf Falkenberg.
iner Str. 286
= 021177 55 22, Fax 78 44 49
Gold Design - Juwelier, Haluk Budak
Kolner Str. 253
B 0211175 2599, Fax 175 25 99 Py

Okologische Marktwirtschaft GmbH
Juwelier Hans Schepers, E. Hagenbrock Edith Krieger

Kolner Str. 226 a Heerstr. 19
0211..78 48 85, Fax 78 48 77 = 021172136 26, Fax 9 77 71 80
Bosch Service Wiisten, * Augenoptik Paschhoff
H. Wisten Robert Bonisch
Mindener str. 18 Kelner Str. 271

& o211 4447 22 = 021178 98 4o, Fax 78 98 41

Soeffing Kilte Kiima GmbH, Christen’s Brillenwelt GmbH
A.Bl Klaus J. Christen

Kolner str. 231
& 0211.7856 30

lasberg.
Mindener Str. 12
F 0211.770 90

B 0211.78 08 58, Fax 780 27 67

¥ Marx-Kaufmann, Bettina Marx
Kalne 291
B 0211.7820093

t ¥, Diissel-Sport Helmreich, T. Gerards

Heerstr. 4
= 021172 4100, Fax 78 90 71

ABCSprachenservice Ibraimi,
Deutschkurse, Elisabeth Roussel
Josefstr. 1A

B 0211. 87 96 09 60, Fax 87 96 09 59

% adeg loden GmbH
rau Schulte-Gobel
= 7213275
© e Avantgarde Modehaus GmbH
Ingo Sosnowski
Kalner Str. 209
= 021177 42 52, Fax 727392

Bert's Modevertriebs GmbH, G. Maschmann
Kilner St. 226

& o217 88 33 07 Fax7 213005

g Herrenmoden Edelmann

~—n

Emst Line von de Berg
Klner Str. 260 o
= 021178 26 02, Fax 78 26 02 .

Emsting’s family
Kolner Str. 257

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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garathACTIV+
Werbegemeinschaft e. V.

Noch sehr jung, aber daflir schon
richtig aktiv. Im Dusseldorfer
Stiden in Garath halt die Werbe-
gemeinschaft das ein, was der
Name verspricht. Denn Aktivitat
ist hier Programm. Zwar haben die
Unternehmer erst im Jahr 2012 zu-
sammengefunden und 2013 einen
Verein gegrindet, die Aufwarm-
phase fiel aber kurz aus. Vielmehr
ging es direkt an die Arbeit, um die
vielen Ideen in Angriff zu nehmen.

Dass die Werbegemeinschaft
gegrindet wurde, ist auch auf eine
IHK-Passanten- und Geschafts-
befragung zurtickzufiihren: Im Jahr
2010 wurde festgestellt, dass das
ausbaufahige Geschafts- und Wa-
renangebot, mangelnde Sicherheit
und Sauberkeit oder die Leerstands-
situation den Geschéaftsbereich
belasten. Zudem wurde der man-
gelnde Unternehmerzusammenhalt
kritisiert. Vor Ort verlor man keine
Zeit und suchte gemeinsam mit
der Blrger- und Interessengemein-
schaft Garath sowie der IHK nach
Lésungen. Das Ergebnis kann sich
sehen lassen: Schnell wurde ein
Verein gegriindet, der inzwischen

Thomas Weinsberg

fast 30 Mitglieder z&hlt. Doch
damit nicht genug: Nachdem die
Strukturen gefunden sowie Ziele
und MaBnahmen definiert waren,
wurden die Armel hochgekrempelt.
Ein Blick auf die Facebookseite der
Werbegemeinschaft verrat, dass
zahlreiche MaBnahmen initiiert
wurden, wie ein Adventsmarkt, die
Verteilung von Blumen, ein Markt
mit der Gilde der Marktschreier oder
das erste Garather Weinfest. Im
Dezember 2013 machte zudem der
Coca-Cola-Weihnachtstruck vor Ort
Station. So konnten das Zentrum
belebt und weitere Mitglieder ge-
wonnen werden.

Seit der Griindung von garathACTIV+
gibt es also ein neues ,\Wir-Gefiihl",
das den Standort stark macht. Dabei
richtet die Werbegemeinschaft den
Fokus ihrer Arbeit nicht ausschlie3-
lich auf das Hauptzentrum, sondern
auch auf die Garather Nebenzentren
und kooperiert nach wie vor eng
mit der Biirger- und Interessen-
gemeinschaft Garath.

www.garathactiv.de (in Vorbereitung)

Mail: news@agarathactiv.de
Telefon: 0211 8606820

piisseldo

DUSSELDDRF—GARQTH
Kompakt versorgen i Sl
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Stadtteil: Garath
Griindungsjahr: 2013
Mitgliederzahl: 29

Vorstand:

Thomas Weinsberg (Vorsitzen-
der), Martina Groth (Schrift-
fuihrerin), Monika Bouwman
(Kassiererin), Kamuran Yiksel
(stellvertretender Kassierer)

garathACTIV+
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Auf exn Wort mut
Thomas Weinsberg,
Vorsitzender von garathACTIV+

Herr Weinsberg, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von
garathACTIV+?

Die Aufgaben unserer erst kiirzlich gegriindeten Werbegemeinschaft
sehen wir weniger in der Veranstaltung von Events, sondern eher in
der Bekdmpfung vorhandener Leerstande, der Verbesserung des Wa-
renangebots und der Steigerung der Akzeptanz des Stadtteils - auch
Uber seine Grenzen hinaus.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Durch geeignete Aktionen waren wir bereits in diesem Jahr bemiiht,
unseren Stadtteil erfolgreich zu bewerben und verloren gegangene
Kundschaft wieder zum Einkauf in Garath oder einfach zu einem
Besuch zu bewegen. Nach ersten, nicht représentativen Recherchen
sogar mit Erfolg. Untermauert wird diese These zum einen durch
persdnliche Gesprache mit Kunden und Besuchern und zum anderen
durch die Resonanz auf unserer Facebook-Seite.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Wir sehen uns aktuell nicht nur mit dem Thema der Motivation

der Geschaftsleute konfrontiert, sondern auch mit der Erstellung
geeigneter Konzepte zur Unterstiitzung der Unternehmen, wie auch
der Vermarktung der Einkaufsbereiche. Hierzu arbeiten wir bereits an
neuen ldeen.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir sind der Meinung, dass es gerade fir Werbegemeinschaften
wichtig ist, sich stdndig neue Ziele zu setzen und diese durch zielori-
entiertes Handeln weitgehend zu erreichen. Im Jahr 2014 werden wir
uns verstarkt mit der Ausarbeitung neuer Konzepte beschéftigen und
erste Kontakte zu Vermietern knipfen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Hierauf pauschal zu antworten ist schwierig. In erster Linie kénnten
die Geschéftsleute selbst mehr Eigeninitiative ergreifen. Im Jahr 2014
werden wir unsere Mitglieder gezielt zu deren Wiinschen, Anregun-

gen und Vorstellungen zum Stadtteilmarketing befragen. Die Weichen

fur die Zukunft unseres Stadtteils haben wir bereits gestellt. Jetzt gilt
es, die Ziele nach und nach zu erreichen.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Handwerk und Handel

in Angermund e. V.

Als ,Interessengemeinschaft der
Angermunder Handwerker, Kauf-
leute und Dienstleister” tritt der
Unternehmerzusammenschluss auf,
der sich seit dem Jahr 1992 um den
Standort im Dusseldorfer Norden
kiimmert. Mit der Zeit wurden fast
90 Mitglieder und somit rund zwei
Drittel der vor Ort ansassigen Ge-
werbetreibenden flr die Mitarbeit
gewonnen. Dabei hat man sich ganz
bewusst breit aufgestellt und keine
Gruppe ausgeschlossen. Neben
Einzelhdndlern zdhlen somit auch
Arzte, Architekten, Pflegedienste,
Rechtsanwalte oder die Presse zu
den Mitgliedern.

Entsprechend vielféltig sind daher
die Aktivitdten der Gemeinschaft.
So gibt es beispielsweise verschie-
dene Feste und Events, die unter-
stitzt oder eigenstandig organisiert
werden, wie ein StraBenfest, den
jahrlichen Nikolausmarkt oder den
.1ag der Rose", an dem Werbe-
gemeinschaftsmitglieder Rosen
verteilen, um auf ihre Dienste, ihren
Service oder den nahenden Schul-
start hinweisen.

Andrea Lindenlaub-Theyssen
www.handwerk-und-handel.com

Mail: lindenlaubs.buchhandlung@t-online.de

Telefon: 0203 740337

SchlieBlich gilt es gerade dann, im
Ortskern aufmerksam zu sein.

Dariiber hinaus ist ,Handwerk und
Handel" wichtige Anlaufstelle fir
die Mitglieder und informiert Gber
besondere Aktionen und Situati-
onen. Gerade in den vergangenen
Jahren gab es daflir immer wieder
Anlass: So standen beispielsweise
lang andauernde Kanalarbeiten an
und es wurden Kreisverkehre in
Angermund geplant, die inzwischen
fertiggestellt sind. Die Werbege-
meinschaft begleitet solche Projekte
sowohl vor als auch wahrend der
Umsetzung. Dabei legt sie einerseits
groBen Wert auf eine umfassende
Information ihrer Mitglieder, an-
dererseits bringt sie sich aktiv ein,
beispielsweise im Zuge eines stadti-
schen Moderationsverfahrens zu
den &rtlichen UmbaumaBnahmen.

" ANGERMUND!

.

Stadtteil: Angermund
Griindungsjahr: 1992
Mitgliederzahl: 88

Vorstand:

Andrea Lindenlaub-Theyssen
(Vorsitzende), Ferdinand Wolff
(2. Vorsitzender), Joachim
Schdne (Schriftfihrer), Marcus
Taplick (Kassierer), Monika
Jipp (Presse), Hardy Gerdes
(Internetbeauftragter)
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Auf exn Wort mut
Andrea Lindenlaub-Theyssen,
Vorsitzende von Handwerk und Handel in Angermund

Frau Lindenlaub-Theyssen, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit
von Handwerk und Handel?

Die Schwerpunkte liegen in der permanenten Darstellung der Mit-
gliederbetriebe, beispielsweise im Internet, durch diverse Werbemittel
und natdrlich durch Aktionen. Wichtig ist zudem die Prasenz bei
aktuellen Themen und Projekten. Ziel ist es dabei, die Attraktivitat des
Stadtteils zu steigern.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Der groBte Erfolg besteht sicherlich darin, dass alle Mitglieder immer
wieder ,unter einem Dach" zusammenkommen, wenn es um die
Belange von Angermund geht. Das ,Wir-Geflhl" ist schon recht
ausgepragt.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die verschiedenen BaumaBnahmen, die seit Jahren das Leben in
Angermund begleiten und zeitweise auch bestimmen, haben die
Kaufkraftbindung vor Ort nicht erhdht. Die Kaufkraft muss kiinftig
zumindest gehalten werden.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Handwerk und Handel méchte das Bewusstsein flir einen tatsdchlich
neu zu gestaltenden Ortsmittelpunkt scharfen und dann mitgestal-
ten. Des Weiteren wird ein ,gesunder” Branchenmix in Angermund
angestrebt.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Unterstlitzung wiinschen wir uns seitens der Stadt Disseldorf hin-
sichtlich der Transparenz und Information zur weiteren stadtebauli-
chen Entwicklung unseres Stadtteils.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Interessengemeinschaft

Flingern e. V.

Flingern ist einer der trendigsten
Stadtteile Dusseldorfs. Zahlreiche
individuelle Geschéfte, Dienstleister
und Gastronomen prégen eine Sze-
ne, die in der Landeshauptstadt ih-
resgleichen sucht. Das wird deutlich,
wenn man sich auf einen Bummel
durch die Birken- oder AckerstraBe
sowie die zahlreichen Nachbar-
straBen begibt. Es gibt zahlreiche
Geschafte, Restaurants, Bars oder
Dienstleistungsbetriebe, die in dieser
Form in anderen Quartieren nicht zu
finden sind. Nicht zuletzt aufgrund
dieses eigenen Charmes ist das Vier-
tel auch ein beliebter Wohnstandort
fiir rund 21.000 Menschen.

Diese besonderen Geschaftsstruktu-
ren pflegt auch die lokale Interes-
sengemeinschaft. Sie engagiert sich
intensiv in Ansiedlungsfragen, geht
immer wieder auf ansiedlungswilli-
ge Unternehmen zu und pflegt ei-
nen engen Austausch mit Immobi-
lieneigentlimern. Durch diese Arbeit
konnten bereits einige Unterneh-
men fir den Standort gewonnen
werden. Ein wichtiges Instrument
bei der Unternehmeransprache ist
das gemeinsam mit der IHK entwi-

ckelte Standortexposé, das bereits
in zweiter Auflage vorliegt. Vor Ort
setzt man sich aber nicht nur flr
den Branchen- und Geschaftsmix
ein. Auch die Aufenthaltsqualitat
liegt der Werbegemeinschaft am
Herzen. Beispielsweise setzte sie
sich fir den Umbau der Birkenstra-
Be und eine neue Weihnachtsbe-
leuchtung ein und engagiert sich
fur eine ansprechende Begriinung.

Dariiber hinaus trumpft die Wer-
begemeinschaft immer wieder mit
innovativen Ideen auf: Sie unterhalt
im Internet einen Flingern-Blog und
eine stark frequentierte Facebook-
Seite. Uber diese Kanile wird
einerseits Gber Aktuelles berichtet.
Andererseits werden so die interne
Kommunikation gepflegt und das
Wir-Gefuih!l" gestarkt. Zudem lockt
die Werbegemeinschaft mit ver-
schiedenen Veranstaltungen (ber
das gesamte Jahr verteilt Kunden
und Interessierte in das Quartier
rund um die Birken- und Acker-
straBe.

Stadtteil: Flingern
Griindungsjahr: 2002
Mitgliederzahl: 50

Vorstand:
Bernd Mathea (Vorsitzender),

Ulrich Binn (2. Vorsitzender),
Jan Liders (Schriftfiihrer)
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WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Auf edn Work mit
Bernd Mathea,

Vorsitzender der Interessengemeinschaft Flingern

Herr Mathea, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Interessengemeinschaft Flingern?

Wir sind der Ansprechpartner fiir IHK, Einzelhandelsverband und die
Stadt Diisseldorf. Eine ganz wichtige Aufgabe ist dabei beispielsweise
das Ladenleerstandsmanagement. Hier ist es wichtig, die Hausbesitzer
im Boot zu haben, um einen verniinftigen Geschaftsmix anzusiedeln.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

In Zusammenarbeit mit der Bezirksvorsteherin haben wir den Umbau
der BirkenstraBe durchgesetzt. Damit hat uns die Stadt eine neue
Infrastruktur zur Verfligung gestellt, und die Geschaftsstrale hat
ein attraktives Erscheinungsbild bekommen. Wir konnten dadurch
auch in einem umfangreichen Rahmen eine Weihnachtsbeleuchtung
installieren, die neuesten Energiestandards entspricht.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Das Internet diirfte mit Abstand die groBte Herausforderung des
Einzelhandels sein. Man kann dem einen guten Geschaftsmix und ein
schénes Ambiente, das zum Verweilen auf der StraBe einladt, entge-
gensetzen. Dann macht es SpaB, im eigenen Viertel einzukaufen. Das
geht nicht von heute auf morgen, aber ich bin zuversichtlich, das zu
schaffen.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Flingern steht fir Individualitat. Die Akteure sind naturgemaB sehr ei-
gen, was die Zusammenarbeit vielleicht nicht einfach, aber spannend
macht. Wir mochten hier eine Basis schaffen, von der alle profitieren.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Wir arbeiten gut mit Stadt, IHK und Einzelhandelsverband zusammen
und bringen aktuelle Themen zur Sprache. Man kann daher nicht
unbedingt sagen, welche Themen dies im Einzelnen sind. Aktuell wird
das Thema Leerstand in einer Arbeitsgruppe diskutiert.
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Interessengemeinschaft
Konigsallee e. V.

Seit gut dreiBig Jahren engagiert
sich die Interessengemeinschaft
Kénigsallee flir Disseldorfs bekann-
teste StraBe, die zweifellos auch zu
den schénsten der Landeshaupt-
stadt zéhlt. Die Aufgaben und die
Wiinsche der Mitglieder sind dabei
stetig gewachsen, ebenso die Ak-
zeptanz bei den Anliegern, Institu-
tionen, Behorden und den Medien.
Zunéachst war die Gemeinschaft als
JInteressengemeinschaft der Ko-
Anlieger" aktiv. Im Jahr 2000 wurde
die Satzung Uberarbeitet und der
Name in ,Interessengemeinschaft
Kdnigsallee e.V." gedndert.

Dem Verein gehdren Einzelhdndler,
Gastronomen, Hoteliers, Immobili-
enbesitzer, Arzte, Anwilte und auch
Personen und Institutionen an, die
nicht an der ,K8" ansassig sind. Ih-
nen allen geht es um das Ansehen,
das Aussehen, die Wettbewerbsfa-
higkeit sowie die kiinftige Entwick-
lung der PrachtstraBe. Uber die
Interessengemeinschaft Kénigsallee
erhalten die Mitglieder eine Stimme
gegeniber Politik, Verwaltung und
Offentlichkeit. Dabei informiert

die Interessengemeinschaft ihre

Mitglieder und die Anlieger Uber
wichtige Ereignisse und nimmt
dort Einfluss, wo Entscheidungen
uber MaBnahmen oder Programme
getroffen werden. Darliber hinaus
steht die Standortvermarktung im
Fokus. Dabei hilft unter anderem
der eigens erstellte ,K6 Guide” Er
gibt Einblick in die Geschichte und
Besonderheiten der StraBe, bringt
den Kunden das exklusive Angebot
naher und ist kostenlos in Hotels,
Geschéaften und Tourist-Informa-
tionen, auf Messen sowie auf der
Internetseite der Werbegemein-
schaft erhiltlich.

Damit das Einkaufsambiente
stimmt, setzt sich die Interessen-
gemeinschaft Kdnigsallee auch fiir
die Aufenthaltsqualitdt ein. So ist es
ihr zu verdanken, dass jahrlich die
eindrucksvolle Weihnachtsbeleuch-
tung entlang der Hauserzeilen und
der Briicken lber den Stadtgraben
bestaunt werden kann. GroBer Wert
wird auch auf die Kultur und Bau-
substanz vor Ort gelegt, indem man
sich fur deren Erhalt und Pflege ein-
setzt. SchlieBlich zieht die K6 auch
daraus den ihr eigenen Charme.

Interessengemeinschaft Konigsallee e.V.

Karl-Heinz Eiffler
www.koenigsallee-duesseldorf.de

Mail: info@koenigsallee-duesseldorf.de Ober

Telefon: 0211 86399025
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Etwas Besonderes ist auch die eige-
ne Geschaftsstelle der Interessen-
gemeinschaft, die sie seit dem Jahr
2000 im Herzen der Disseldorfer
City unterhalt. Von hier aus setzt sie
sich als Dienstleister flr alle Ko-An-
lieger ein, koordiniert die Aktionen
der Interessengemeinschaft und
organisiert diese - soweit mdglich -
auch selbst. Ihre Informations-

und Beratungspraxis beruht auf
Fachkompetenz, engen Kontakten
zur Stadt, Institutionen, Medien und
Experten sowie den Branchenkennt-
nissen des Vorstands.

Stadtteil: Innenstadt
Griindungsjahr: 1985 als
Interessengemeinschaft
der K6-Anlieger, seit 2000
als Interessengemeinschaft
Konigsallee e.V.
Mitgliederzahl: 96

Vorstand:

Peter Wienen (Vorsitzender),
Susanne Asbrand-Eickhoff
(stellvertretende Vorsitzende),
Claus Franzen (stellvertreten-
der Vorsitzender),

Prof. Dr. Dietrich Baumgart,
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Auf edn Work mit

Peter Wienen,

Vorsitzender der Interessengemeinschaft Konigsallee

Herr Wienen, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Interessengemeinschaft Kénigsallee?

Laut Satzung ist es Zweck des Vereins, ,alle mit der Diisseldorfer
Kdnigsallee zusammenhdngenden Interessen wahrzunehmen'”. Salopp
gesagt: Wir mischen uns bei allen die Ko betreffenden Fragen ein.

Ein besonderer Schwerpunkt ist sicher die Starkung des Standortes
Kdnigsallee und die Vermarktung der Ké national wie international.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Erst einmal die Akzeptanz bei den Anliegern und in der Offentlichkeit.
Gemeinsam mit der Stadt wurden in den letzten Monaten eine Reihe
von MaBnahmen zur Verbesserung und Verschénerung der Kénigsal-
lee beschlossen und umgesetzt.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die groBte Herausforderung ist es, den Branchenmix und das
Gleichgewicht innerhalb der Konigsallee von Norden nach Siiden zu
erhalten.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?
Mehr Internationalitdt und zudem Partnerschaften mit anderen
Luxuseinkaufsmeilen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Die Briicken und Bauwerke, wie zum Beispiel der Tritonenbrunnen,
sind sanierungsbedurftig. Daflir haben wir extra einen ,Forderverein
K& Kulturerbe" gegriindet. Durch Spenden und Mitgliedsbeitrage sind
schon rund 100.000 Euro zusammengekommen. Wir wiinschen uns
aber auch mehr Unterstiitzung von der Stadt.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Kreative Werbegemeinschaft
,2Loretto 360°"

30

Gerade mal eine Handvoll kreativer
Geschéaftsleute und Atelierinhaber
aus Dusseldorf-Unterbilk und
-Friedrichstadt fand sich im August
2010 zusammen, um gemeinsam
die Geschafte im Quartier wirksam
und kostenglinstig zu bewerben.
Binnen kirzester Zeit fand das
Projekt unter dem Namen ,Loretto
360°" Uber 40 Interessierte - haupt-
sdchlich aus der Kreativbranche.

In Gemeinschaftsarbeit wurde ein
Booklet als erstes Werbemittel
gestaltet, gefertigt und verteilt.

Die Initiative erweiterte sich in den
darauffolgenden Jahren auch auf
andere Branchen. Zwischen Bilker
Allee und LorettostraBe beteiligen
sich nun mehrfach im Jahr rund 70
Geschafte aus unterschiedlichen
Branchen an Aktionen zum Stand-
ortmarketing.

Gegenseitige Empfehlungen und
gemeinschaftliches Denken und
Handeln sind Hauptthemen der
Initiative. Aber auch die Anliegen
der Bewohner des Viertels, in dem
viele junge Familien sowie Senioren
zuhause sind, finden Gehor. Derzeit
wird daran gearbeitet, dem Wunsch

Christina Dehn
www.Loretto360Grad.de

Mail: loretto360grad @email.de
Telefon: 0211 41720420

der ansassigen Senioren nach
Sitzbdnken im Viertel nachzukom-
men und diese auf eigene Kosten
aufzustellen.

Neben der Standortbewerbung
setzt Loretto 360° auf Events, um
Unterbilkern sowie Interessierten
aus den Nachbarstadtteilen die
Vorziige des Viertels aufzuzeigen.
So gibt es seit 2011 die erfolgrei-
chen Nachtshopping-Events ,Friih-
lingserwachen", ,Midsommer" und
JIndian Summer”, die durch Plakate
und Flyer beworben werden. Auch
die ,Stempeljagdverlosung”, eine
Art Schnitzeljagd durchs Viertel,
trug dazu bei, dass viele Geschafte
in den SeitenstraBen nicht langer
unentdeckt blieben. Veranstaltungs-
hinweise und die Vernetzung mit
anderen kreativen Werbeinitiativen
tiber Facebook haben ebenfalls zum
Erfolg der Aktionen beigetragen.

Dass die LorettostralBe als Namens-
geberin der Initiative gewahlt
wurde, ist ihrer positiven Bekannt-
heit - nicht zuletzt durch die Arbeit
der Gewerbeférderung Bilk e.V. ,Die
Lo" - zu verdanken.
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Flr das Jahr 2014 plant Loretto
360° eine Ausweitung der Initiative
auf weitere Geschafte.

Stadtteil: Unterbilk
Griindungsjahr: 2010
Mitgliederzahl: 20 bis 70

Organisation und
kreative Leitung:
Christina Dehn
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Auf exn Wort mut
Christina Dehn,
Organisation und kreative Leitung von Loretto 360°

Frau Dehn, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

Loretto 360°?

Wir fordern das Bewusstsein dafiir, dass man in unserem Viertel alles
findet, was man braucht und dass Individualitdt und guter Service bei
uns groB geschrieben werden.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Der Gemeinschaftsgeist der Geschafte im Viertel flammt langsam
wieder auf. Das Interesse an einer Vernetzung untereinander wachst
und unsere Nachtshopping-Events ,Midsommer" und ,Indian Sum-
mer" sind aus dem Viertel nicht mehr wegzudenken.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die groBte Herausforderung im Einzelhandel liegt darin, in Zeiten

des Internethandels auch das Bewusstsein flr den lokalen Handel -
gemalB dem Motto ,Buy local!" - zu fordern. Es gilt, den Branchenmix
zu erhalten und auszubauen, um den Birgern vor Ort so ein attrakti-
ves Angebot zu bieten.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mdchten hinsichtlich der Mitgliederzahl weiter wachsen, um
noch breiter im Stadtteil aufgestellt zu sein und um uns als Marke
weiter zu etablieren.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Zum Thema der steigenden Mieten wére eine bessere Kommunikation
mit Hauseigentlimern und moglichen Mietinteressenten sinnvoll.
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Werbegemeinschaft Eller e. V.

Knapp 100 Mitglieder zahlt die Wer-
begemeinschaft Eller aktuell. Das ist
kein Wunder, schlieBlich ist der Un-
ternehmerzusammenschluss vor Ort
fast Jedermann bekannt. Das liegt
einerseits an zahlreichen Aktivita-
ten, andererseits aber auch daran,
dass das Werbegemeinschaftslogo
viele Schaufenster in dem Stadtteil
mit Uber 30.000 Einwohnern ziert.

Dass man wahrgenommen wird ist
der Gemeinschaft wichtig, um die
eigenen Ziele zu verwirklichen. Vor
allem mochte sie das individuelle
Angebot des Handels hervorheben.
Dass es ein gutes Angebot gibt,
zeigte nicht zuletzt eine gemeinsam
mit der IHK organisierte Passanten-
und Geschéaftsbefragung im Friih-
jahr 2013. Der Werbegemeinschaft
liegen aber auch das Stadtteilbild
und das Image des Quartiers am
Herzen. Eller - und insbesondere
der Hauptgeschaftsbereich rund
um die GumbertstraBe und den
Gertrudismarkt - soll vor Ort sowie
darliber hinaus positiv wahrge-
nommen werden. Um entsprechen-
de Akzente zu setzen, greift die
Werbegemeinschaft daflir gerne

Jiirgen Hagendorn
www.individueller.de

Mail: juergen.hagendorn@avb-gmbh.de

Telefon: 0211 632081
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auf bis dato in Disseldorf einmalige
Aktionen zuriick: So bietet sie in
Zusammenarbeit mit einem lokalen
Unternehmen beispielsweise eine
glinstige Graffiti-Entfernung an.

Ebenfalls einmalig sind viele der
Events, die die Werbegemeinschaft
in Eigenregie organisiert: Einen
Kiinstler- oder Ostermarkt gibt es in
dieser Form in Dusseldorf schlie3-
lich kein zweites Mal. Im Zusam-
menspiel mit dem Gumbertstra-
Benfest und dem Weihnachtsmarkt
kénnen Elleraner und Stadtteilgaste
so quasi zu jeder Jahreszeit feiern.
Damit in der Weihnachtszeit auch
auBerhalb des Weihnachtsmarktes
Stimmung aufkommt, kimmert sich
die Gemeinschaft zudem um die
Weihnachtsbeleuchtung.

Zu den jlngsten Aktionen zahlt die
Aktion ,Kunst gegen Leerstand”.
Eine lokale Kiinstlerin présen-
tierte in Abstimmung mit einem
Immobilieneigentimer und der
Werbegemeinschaft inre Bilder in
einem leerstehenden Ladenlokal.
Die Aktion war ein Gewinn fiir den
Eigentlimer und die Kiinstlerin.

Dass die Immobilie inzwischen
vermietet ist zeigt, dass sich der
Einsatz gelohnt hat. In die gleiche
Richtung zielte ein Schaufenster-
wettbewerb, bei dem die Geschéafts-
leute zum 725jahrigen Stadtge-
burtstag Dusseldorfs gratulierten.
Der Slogan der Werbegemeinschaft
JWir sind individueller" wird also
ohne Wenn und Aber gelebt.

Stadtteil: Eller
Griindungsjahr: 1973
Mitgliederzahl: 96

Vorstand:

Jiirgen Hagendorn (Vorsitzen-
der), Martin Lubda (2. Vor-
sitzender), Manfred Henrich
(Kassierer), Michael Benders,
Ralf Hansen, Gabi Hofer, Jobst
Heinemeyer, Michael Kélin,
Michael Lorkowski, Bodo Sos-
nowski, Iris Tasler, Daniel Meier

Zubringe!
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Auf exn Wort mut
Jurgen Hagendorn,
Vorsitzender der Werbegemeinschaft Eller

Herr Hagendorn, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Werbegemeinschaft Eller?

Wir mochten den Kunden und Birgern von Eller vermitteln, dass es
eine Gemeinschaft gibt, die sich nicht nur um sich selbst, sondern vor
allem auch um ihren Stadtteil bemiht - und das nicht aus Eigennutz,
sondern weil sie es gerne macht.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Dass wir in Zusammenarbeit mit der 6rtlichen Bezirksvertretung
gemeinsam gegen Graffiti im Stadtteil vorgehen und damit Gber die
Stadtteilgrenzen hinaus bekannt geworden sind. Das hatten wir so
nicht erwartet.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Wir méchten den Leerstand im Stadtteil gering halten und méglichst
vielfdltige Waren anbieten. Dies ist allerdings nur in Zusammenarbeit
mit den lokalen Hausbesitzern zu meistern. Dabei erweist sich die
Kontaktaufnahme flr uns alleine bisher allerdings als schwierig.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Das vorgenannte Leerstandsmanagement in Zusammenarbeit mit den
Hauseigentlimern mochten wir soweit in den Griff bekommen, dass
auch alle anderen Stadtteile davon profitieren kdnnen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Bei allen Dingen, die mit den értlichen Behérden oder Amtern zu tun
haben, da wir als Ehrendmtler zu wenig Ahnung haben und haufig
viele Wege umsonst oder falsch gehen.

Wir sind
Indhfldn!lla
Kunst gegen Leerstand
Eine Aktion der Werbegemeinschaft
Das Dilssoldorf - Fenstor — 725 Jahre Disseldort

Aussteller:

atelierhofer - wunschbilder
Gestaltung cuch rach Wunsch

Ellerkirchsir.7 - Diisseldorf-Eller
www.atelierhofer.de

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF




Werbe- und Interessengemeinschaft
Gerresheim e. V.

LAlles Gute zum 25jahrigen Jubila-
um"” hieB es im Januar 2013 fir die
Werbe- und Interessengemeinschaft
Gerresheim, kurz ,WIG" Viele kamen
und gratulierten; nicht nur zum Ge-
burtstag, sondern auch zu dem, was
die WIG bisher fiir den attraktiven
und mit historischem Flair ausge-
statteten Stadtteil erreicht hat. Und
das ist in der 25jdhrigen Geschichte
einiges.

So mischt sie sich immer wieder

in aktuelle Diskussionen ein. Ganz
gleich, ob es um den Versorgungs-
bereich rund um die BenderstraB3e
und das Neusser Tor [KdIner Tor
geht oder um die Zentren an der
Heye- oder DreherstraBe - die WIG
ist in ganz Gerresheim zu Hause.
Jlngstes Beispiel fir die Partizipa-
tion auf politischer Ebene ist die
Diskussion rund um den geplanten
Umbau der BenderstraBe. Hier
positionierte sich die WIG fiir den
Umbau und begleitete schon vorab
ein stadtisches Moderationsver-
fahren zum Thema. Ebenso brachte
sie sich vor einigen Jahren in den
Prozess um die Neugestaltung der
ehemaligen Betriebsflachen der

Gunther Philipps, M.A.
www.wig-gerresheim.net

Mail: politik@gunther-philipps.eu

Telefon: 0211 295506

Gerresheimer Glashitte im Siiden
des Stadtteils ein.

Die Aktionen der WIG sind aber
auch unmittelbar sichtbar, wie

die zahlreichen Veranstaltungen:
Neben dem Weihnachtsmarkt
veranstaltet die WIG unter an-
derem einen Handwerker- und
Bauernmarkt und den Weinherbst.
Nach einjdhriger Pause fand 2013
zudem das deutsch-italienische
Freundschaftsfest wieder statt, um
die enge Verbindung des stdlichen
mit dem nordlichen Gerresheim zu
verdeutlichen. So wird das Quartier
regelmaBig belebt, da die Gerreshei-
mer und die Stadtteilgaste sowohl
den individuellen Charme der Feste
als auch des Stadtteils schatzen.
Darlber hinaus legt die WIG Wert
darauf, den Standort bei Kunden
und Unternehmen langfristig zu
vermarkten. Gemeinsam mit der IHK
wurde ein Standortexposé erarbei-
tet, um Investoren zu Uberzeugen.
Inzwischen liegt das Exposé in
zweiter Auflage vor. Zudem hat die
WIG eine Broschiire mit dem Titel
JEinkaufen & mehr" veroffentlicht,
um Kunden die Vorziige der Gerres-

heimer Unternehmerwelt und des
Stadtteils aufzuzeigen.

Stadtteil: Gerresheim
Griindungsjahr: 1988
Mitgliederzahl: 85

Vorstand:

Gunther Philipps, MA. (Vor-
sitzender), Andreas Binninger
(2. Vorsitzender), Cornelia
BriiBelbach-Wiedemann
(Schriftfiihrerin), Juliane
Biicking (Kassiererin), Stefan
Pitzer (Technischer Leiter),
Klaus Glomm (Arbeitskreisleiter
Gerresheim-Siid), Wolfgang
Herbort, Felix Wilczek,

Markus Kreuzkamp, Paul Héh-
ne (Ehrenvorstandsmitglied),
Volker Dischleid (WIG-Vorsit-
zender a.D)

RESHEIM
dtteil
o und Zukunft i

DissELDORF-GER
Einkaufen im Sta:
mit Geschicht
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Auf edn Work mit

Gunther Philipps,
Vorsitzender der WIG

Herr Philipps, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der WIG?

Die WIG ist zustdndig fur alle Belange der Geschéaftsleute und des
Stadtteils Gerresheim. Wir unterstiitzen unsere Mitglieder in allen
Punkten, sorgen fiir das Stadtteilmarketing und betreiben tberregi-
onale Werbung zur Starkung des Wirtschaftsstandortes. Ebenso inter-
essieren uns die infrastrukturellen Rahmenbedingungen. Wir halten
daher Kontakt zu allen gesellschaftlich relevanten Gruppierungen. Es
soll Freude bereiten, in Gerresheim zu leben und zu arbeiten. Die WIG
mochte die Lebendigkeit Gerresheims erhalten und mit immer neuen
Impulsen attraktiv gestalten.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Jetzt als geschlossene und starke Gemeinschaft der Gewerbetreiben-
den zu agieren. Ebenso, dass wir ehrenamtlich GroBveranstaltungen
mit teilweise zehntausenden Gasten stemmen, beispielsweise den
22. WIG-Weinherbst oder das quirlige deutsch-italienische Freund-
schaftsfest in Gerresheim-Siid. Zudem haben wir eine flachende-
ckende Weihnachtsbeleuchtung und viele tolle Eigeninitiativen der
Mitglieder.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

In weiteren Ansiedlungen und der ErschlieBung von Neubaugebie-
ten zum Erhalt, der Starkung und dem Ausbau der Einkaufskraft in
Gerresheim, insbesondere flir zukiinftige Generationen. Zudem im
Ausbau des Vereins. Weiterhin forcieren wir unsere fortschrittlichen
Auftritte in den verschiedenen Onlinemedien.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir moéchten die Infrastruktur unseres Stadtteils erhalten, respektive
verbessern. Wichtig ist es auch, die Kaufkraft zu bewahren und groBe
Leerstdnde zu vermeiden. In diesem Zusammenhang gilt es, weitere
wichtige Ankermieter anzuwerben und neue Kundschaft zu erschlie-
Ben.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Wir wiinschen uns mehr Unterstlitzung der Stadt, beispielsweise
beim Umbau der Bender- und HeyestraB3e. Dies nicht nur in logis-
tischer Hinsicht, sondern auch in finanzieller. Ebenso wiinschen

wir uns, obwohl wir schon an den Vertriebstreffen der Disseldorf
Marketing und Tourismus GmbH teilnehmen, mehr touristische Auf-
merksamkeit und Bewerbung seitens der Stadt. Es wére wiinschens-
wert, dass die Stadt den AuBenbezirken etwas mehr Aufmerksamkeit
widmet und nicht nur der Innenstadt.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Werbegemeinschaft
Lohausen e. V.

.Lohausen - Das Dorf mit Herz",
heiBt es im Logo der Werbegemein-
schaft. Und wer sich auf den Weg
nach Lohausen macht, merkt, dass
der Slogan stimmt. Zwar sind es
nur wenige Meter bis zum Flug-
hafen Disseldorf und nur wenige
Fahrminuten bis in die Innenstadt,
dennoch ist es hier recht beschau-
lich. Auf den ersten Blick l3sst sich
also nicht erahnen, dass man sich
in der Landeshauptstadt befindet.
Diese spezielle Atmosphére schat-
zen die Stadtteilbewohner und die
ansassigen Unternehmen. Im Laufe
der Zeit hat sich so eine kleine aber
feine ,Dorfgemeinschaft" entwi-
ckelt, die zusammenhélt und an
einem Strang zieht.

Die lokale Werbegemeinschaft ist
ein Paradebeispiel fir den gelebten
Zusammenhalt in Lohausen. Das
zeigt sich schon an der Zusammen-
setzung: Die Mitglieder stammen
aus den unterschiedlichsten Bran-
chen und kiimmern sich intensiv
um das Wohlsein ihres ,Dorfes mit
Herz" Nicht zuletzt auch, weil hier
gerne unter den Betrieben vor Ort
weitervermittelt wird: WeiB der eine

Klaus Krey
www.lohausen.net

Mail: info@lohausen.net
Telefon: 0211 431763

Vielfalt

DiysSELDORE- LOHAUSEN
zwischen Flughafen und Messe

nicht weiter, hilft der andere gerne
aus. Der Unternehmerzusammen-
halt wird so zu einer ganz besonde-
ren Standortqualitat.

Gelebt wird das aber auch auf
andere Art und Weise: So ladt die
Werbegemeinschaft beispielsweise
jéhrlich am letzten Sonntag im April
zum groBen ,Frihlingserwachen-
Fest" ein. Da das Event nicht nur bei
den Lohausenern beliebt ist, tauscht
man sich hier nicht nur untereinan-
der aus, sondern pflegt und knipft
auch Kontakte zu Besuchern und
Kunden aus anderen Stadtteilen.
Zudem werden dadurch die Jugend-
abteilungen der ansdssigen Vereine
und Institutionen unterstitzt.

Auf anderer Ebene setzt die Wer-
begemeinschaft an, wenn sie den
Standort bei potenziellen und an-
siedlungswilligen Investoren fir die
Standortqualitdten bewirbt. Daflr
wurde gemeinsam mit der IHK ein
Standortexposé erarbeitet, mit dem
nicht nur Handelsbetriebe, sondern
auch weitere Gewerbetreibende und
Handwerksunternehmen angespro-
chen werden - schlieBlich verfligt

der Stadtteil Uber ein groBes und
attraktives Gewerbegebiet in direk-
ter Flughafennéhe.

Stadtteil: Lohausen
Griindungsjahr:

Ende der 70er Jahre (unter dem
aktuellen Namen seit 2004 aktiv)

Mitgliederzahl: 86

Vorstand:

Klaus Krey (Vorsitzender),
Monika Riemer (2. Vorsitzen-
de), Achim Miinch (Kassierer),
Ulrike Lessing-Tiig (Schriftfiih-
rerin)
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Auf edn Work mit
Klaus Krey,

Vorsitzender der Werbegemeinschaft Lohausen

Herr Krey, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Werbegemeinschaft Lohausen?

.Gemeinsam sind wir stark” - gemeinsam setzen wir uns durch Wer-
bemaBnamen fiir die Mitglieder ein und arbeiten ,Hand in Hand", um
mdglichst viele Kundeninteressen bedienen zu kdnnen.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Wir setzen viele Mitgliederinteressen einer der groBten Disseldorfer
Werbegemeinschaften in die Tat um, beispielsweise durch eine eigene
Internetseite, Stadtteilplane, Werbeartikel und gemeinsamen Aktio-
nen.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Darin, die Gemeinschaft sowie einzelne Mitglieder tber die Lohause-
ner Grenzen bekannt zu machen und so den Standort Lohausen - den
Stadtteil ,mit eigenem Flughafen" - zu starken.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?
Eine noch bessere Vernetzung und Weiterempfehlung der Mitglieder
untereinander.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Lohausen soll einer der ersten Diisseldorfer Stadtteile werden, der im
Einzelhandel mdglichst barrierefrei ist. Der Umbau der U-Bahnhalte-
stelle fur die U79 war eine der wichtigsten Veranderungen, um dieses
Ziel erreichen zu kénnen.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Werbegemeinschaft
Nordliche Innenstadt e. V.

Die NordstraBe mit inrem Umfeld
zihlt zu den beliebtesten Einkaufs-
standorten Disseldorfs. Ganz in der
N&he der Innenstadt hat sich ein
Versorgungszentrum entwickelt, das
viele Kundenwiinsche erfllt. Die
Hauptachse des Geschéaftsbereichs
ist die NordstraBe, in der sich viele
Einzelhdndler, Gastronomen und
Dienstleister wie an einer Perlen-
kette aneinanderreihen. Der Kunde
findet also beste Voraussetzungen,
um einzukaufen und zu flanieren.
Das Angebot vor Ort beschrankt sich
dabei nicht nur auf die Nordstrale,
sondern reicht bis in die Seitenstra-
Ben mit zahlreichen individuellen
Geschaften und Restaurants.

Mit der stetigen Ausdehnung des
Geschaftszentrums ist auch die
lokale Werbegemeinschaft gewach-
sen. So wurde aus der Werbege-
meinschaft NordstraBe e.V., die
seit 1982 bestand, mit der Zeit
die Werbegemeinschaft Nordliche
Innenstadt e.V. Ganz bewusst hat
man sich den Entwicklungen vor
Ort angepasst und kiimmert sich
seitdem auch intensiv um die Be-
lange der Mitglieder in der Nach-

Wilhelm Behmer
www.nordstrasse-duesseldorf.info
Mail: behmer@baeckerei-behmer.de
Telefon: 0211 4911400
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barschaft zur NordstraBe. Dafur
|asst sich die Werbegemeinschaft
einiges einfallen: Ein Stadtteilflh-
rer bewirbt den Standort bei den
Kunden. Ein Standortexposé, das

in Zusammenarbeit mit der IHK
erstellt wurde, macht ansiedlungs-
willigen Unternehmen das Quartier
schmackhaft. Damit es mit weiteren
Ansiedlungen etwas wird, wird zu-
dem groBer Wert auf den Austausch
mit lokalen Immobilieneigentlimern
gelegt. Die Werbegemeinschaft

und die IHK haben bisher zwei
Veranstaltungen organisiert, um
den Kontakt zwischen Eigentlimern
und Gewerbetreibenden auf- und
auszubauen - schlieBlich sitzen

bei der Standortentwicklung alle

in einem Boot. Dass es gemeinsam
besser funktioniert, zeigt sich bei
der Veranstaltungsorganisation: Die
Werbegemeinschaft kiimmert sich
beispielsweise um verkaufsoffene
Sonntage und zur Weihnachtszeit
alljghrlich um die ,Weihnachts-
platze" Um die eigenen Ziele zu
erreichen, pflegt sie darliber hinaus
ein dichtes Netzwerk mit Partnern
aus Politik und Verwaltung, was so
manchen Weg erleichtert.

Stadtteil:

Pempelfort [ Derendorf
Griindungsjahr: 1982
Mitgliederzahl: 51

Vorstand:

Wilhelm Behmer (Vorsitzender),
Wolfgang Delke, Ina Groesdonk,
Sabine Sellier-Gorisch
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Auf exn Wort mut
Wolfgang Delke,
Vorstandsmitglied der Werbegemeinschaft Nordliche Innenstadt

Herr Delke, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit der
Werbegemeinschaft Nordliche Innenstadt?

Ziel unserer Werbegemeinschaft ist es, die Standorte Derendorf und
Pempelfort positiv Gber die Stadt- und Stadtteilgrenzen hinaus zu
stdarken und die 6ffentliche Wahrnehmung zu verbessern.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Dazu zéhlen beispielsweise die Erhdhung der Mitgliederzahl und die
Verhinderung einer durchgéngigen FuBgangerzone in der Nordstrasse
mit seitlichen StichstraBen. Zudem haben wir die Verkaufsflachen-
reduzierung von zwei EinzelhandelsgroBprojekten erreicht und einen
Hausmeister eingestellt, der flir die Betreuung der Mitglieder und

des Stadtteils zustandig ist. Darlber hinaus haben wir uns fir das
Taubenhaus auf dem Parkdeck in der GoebenstraBe stark gemacht.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Wiinschenswert ist die 100-prozentige Vermietung der Verkaufsfla-
chen an qualitativ hochwertige Einzelhdndler und Unternehmen, die
zu unserem Standort passen. Zudem gilt es, die Stadtteilfeste und
Aktionen zu verbessern, wie den Weihnachtsmarkt und Sonntagsoff-
nungen.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mdchten die Position der Mitglieder weiter starken und enger
mit Hauseigentlimern zusammenarbeiten. Zudem mdéchten wir auch
groBere Filialbetriebe an die Werbegemeinschaft binden. Wichtig ist
uns auch die Planung und Einflhrung eines StraBenfestes.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Wir wiinschen uns eine stérkere Polizeiprasenz. Auch, um das Fahr-
radfahren auf den Gehwegen und das ,Wildparken" der Fahrrader an
Baumscheiben und Hauseinfahrten zu verhindern. In dem Zusam-
menhang waren auch weitere Fahrradparkpldtze sinnvoll. Wichtig

ist uns auch die Unterstiitzung des Amtes fiir Verkehrsmanagement
bei der Kennzeichnung von Lieferzonen. Zudem méchten wir sichere
FuBgangeriiberwege haben, insbesondere fiir dltere Menschen. Es
ware weiterhin schon, wenn die Papier- und Glascontainer untererdig
platziert werden kdnnten.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF
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Werbegemeinschaft
Wir in Wersten e. V.

Seit September des Jahres 2002

ist der Unternehmerzusammen-
schluss in Disseldorf-Wersten aktiv.
Zunichst als ,Aktionsgemeinschaft
Wir-in-Wersten", inzwischen unter
dem Namen ,Werbegemeinschaft
Wir in Wersten". Rund 42 Mitglie-
der aus den unterschiedlichsten
Branchen kiimmern sich um

ihren Standort, an dem sich das
Geschéftsleben vor allem entlang
der KdIner LandstraBe abspielt.

Ein Thema, das die Gemeinschaft
umtreibt, ist die Standortvermark-
tung bei Unternehmen und Investo-
ren. Daflir hat sie beispielsweise mit
der IHK ein Standortexposé erarbei-
tet. Die Kooperation hat zudem zwei
Passanten- und Geschaftsbefragun-
gen zur Einschdtzung der Lage vor
Ort hervorgebracht.

Neben der Standortbewerbung setzt
die Werbegemeinschaft auf Events,
um Werstener sowie Interessierte
aus den Nachbarstadtteilen ins
Quartier zu locken. So organisiert
sie jahrlich erfolgreich ein Oster-
feuer und einen Adventsmarkt.
Dass sich tatsachlich auch die

Kontakt:

Michael Makoschey
www.wersten.de

Mail: info@wersten.de
Telefon: 0211 9769967

B

EINE GUTE WAHL
DijssELOORF-WERSTEN

.Nachbarn" dafiir interessieren,
liegt auch an der Internetseite
www.im-stiden-viel-neues.de”

Auf dieser weisen die Werbege-
meinschaften aus Eller, Benrath und
Wersten gemeinsam auf Veranstal-
tungen und Aktionen in den einzel-
nen Stadtteilen hin. Ein Paradebei-
spiel fr die Zusammenarbeit von
Werbegemeinschaften, die den Blick
uber den Tellerrand wagen.

Weitblick beweist Wir in Wersten
auch bei anderen Themen: So
engagiert man sich mit der IHK fir
das Projekt ,Notinsel" Mittlerweile
wurden 24 lokale Betriebe mit dem
Notinsel-Logo ausgezeichnet, um
Kindern in Notsituation als Anlauf-
stelle zu dienen. Um das Projekt bei
Eltern, Kindern, Schulen und Kin-
dergdrten bekannt zu machen, rich-
tet die Werbegemeinschaft jahrlich
die ,Werstenrallye" aus. Spielerisch
lernen die Kinder so die Notinseln
und ihren Stadtteil kennen. Zudem
wurde im Jahr 2013 ein Notinsel-
Hausaufgabenheft herausgegeben.

*
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Stadtteil: Wersten
Griindungsjahr: 2002
Mitgliederzahl: 42

Vorstand:

Michael Makoschey (Vorsit-
zender), Peter KanngieBer
(stellvertretender Vorsitzender),
Miriam Brand (Schriftfiihrerin),
Dirk Rauchmann (Kassierer)
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fors™ Ihre :
Werbegemeinschaft

Auf ein Wort mut
Michael Makoschey,
Vorsitzender von Wir in Wersten

Herr Makoschey, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

Wir in Wersten?

Der Schwerpunkt liegt im gemeinsamen Marketing, sowohl im
GroBen in Form von Veranstaltungen, wie dem Osterfeuer oder der
Werstenrallyee als auch im Kleinen, in Form von Flyern und Anzeigen.
Zudem fordern wir die Vernetzung der Mitglieder untereinander.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Die Veranstaltungen, wie die Werstenrallye oder das Osterfeuer, die es
beide erst seit wenigen Jahren gibt, haben sich etabliert, so dass sie
nicht mehr wegzudenken sind. Zudem steigt die Mitgliederzahl stetig.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Die groBte Herausforderung liegt im Einzelhandelsbereich zu Zeiten
des Internethandels darin, den lokalen Branchenmix zu erhalten und
eventuell auch auszubauen, um so den Biirgern vor Ort ein attrakti-
ves Angebot zu bieten und den Leerstand zu minimieren.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mdchten hinsichtlich der Mitgliederzahl weiter wachsen, um im
Stadtteil noch breiter aufgestellt zu sein und um uns als Marke weiter
zu etablieren.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Das Thema Leerstand ist schwierig zu handhaben. Daher ware hier
eine Kommunikationshilfe fiir den Umgang mit Hauseigentiimern
und weiteren mdglichen Interessenten sinnvoll.
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Wir in Oberkassel e. V.

Oberkassel zahlt zu den besonders
attraktiven Stadtteilen Dusseldorfs.
Auf der linken Rheinseite gelegen,
blickt man von hier aus Richtung
Altstadt, Landtag und Medienhafen.
Somit ist man dem GroBstadttrubel
einerseits ganz nah, andererseits
kann man zugleich die Stadtteil-
idylle genieBen. Das schatzen
sowohl die Stadtteilbewohner als
auch die Geschaftsleute vor Ort. Um
ihr Quartier und den Unternehmens-
standort gemeinsam zu hegen und
zu pflegen, haben sich viele von
ihnen im Jahr 1995 in der Interessen-
gemeinschaft Wir in Oberkassel
zusammengeschlossen, die vor
allem rund um die lokale Hauptge-
schaftsstraBe - die Luegallee - aktiv
ist.

Dabei stehen aber nicht ausschlieB-
lich die Interessen von Einzelhidnd-
lern im Fokus, da die Werbegemein-
schaft breit aufgestellt ist. Das
Spektrum der Uber 40 Mitglieder
reicht von Einzelhdndlern liber
Dienstleister, Gastronomen, Banken
und Arzte bis zu Designern und
Kiinstlern. Sie haben sich auf die
Fahnen geschrieben, die Interessen

Manfred Simon
www.wirinoberkassel.de

Mail: info@wir-in-oberkassel.de
Telefon: 0211 552507

V

Oberkassel

aller Mitglieder gegeniber stadti-
schen Behorden und anderen zu
vertreten, um den Stadtteil - wie
auf der eigenen Internetseite zu
lesen ist - zu positionieren und
aufzuwerten sowie entsprechende
|deen daflir zu sammeln. Dariiber
hinaus werden regelmaBig Veran-
staltungen organisiert, die auch In-
teressierte aus anderen Stadtteilen
und Stadten in den kaufkraftstarken
Stadtteil flihren. Dazu z3hlen unter
anderem das Luegallee-Fest und der
Weihnachtsmarkt ,Op de angere
Sit". Flir die Weihnachtszeit wurden
Baumpatenschaften vereinbart, die
sich um die weihnachtliche Be-
leuchtung der Luegallee kimmern.

Dariber hinaus ist die Werbege-
meinschaft auf eine in Disseldorf
bisher einmalige Aktion stolz. In Zu-
sammenarbeit mit der IHK und dem
ortlichen ,zentrum plus" wurde im
Jahr 2012 das Projekt ,Generationen-
freundliches Einkaufen im Dissel-
dorfer Stadtbezirk 4" vorgestellt.
Dabei wurden der 6ffentliche Raum
sowie knapp 40 Geschéafte auf ihre
Generationenfreundlichkeit geprift.
So trégt die Werbegemeinschaft

Sorge dafiir, dass der Stadtbezirk
fiir Jedermann ein attraktiver Ein-
kaufsstandort ist und bleibt.

Stadtteil: Oberkassel
Griindungsjahr: 1995
Mitgliederzahl: 45

Vorstand:

Manfred Simon (Vorsitzender),
Birgit Neisser (2. Vorsitzende),
Marcus Gentz (Geschéaftsfiihrer
u. Kassierer), Klaus Unterwainig
(Festausschussvorsitzender)
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WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Auf ein Wort mut
Manfred Simon,
Vorsitzender von Wir in Oberkassel

Herr Simon, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

Wir in Oberkassel?

Auf den Veranstaltungen und Aktionen, wie dem Luegallee-Fest,
der Baumbeleuchtung, den Baumpatenschaften oder auch dem
Weihnachtsmarkt.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Wir haben die Veranstaltungen und Aktionen Uber Jahre hinweg
sicher und erfolgreich etabliert. Zudem haben wir erreicht, dass der
Radweg auf der Luegallee entfernt wird.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Vor allem missen wir fiir die Veranstaltungen und Aktionen Kosten-
steigerungen, beispielsweise fiir Geblihren oder Strom, auffangen
beziehungsweise versuchen, diese zu senken, um auch weiterhin
attraktive Feste und dhnliches gestalten zu kénnen. Um die Aktionen
sichern zu kénnen, missen wir zudem neue Mitglieder und Sponso-
ren gewinnen.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mdchten weitere Mitglieder gewinnen. Auch solche, die sich aktiv
an der Arbeit beteiligen, damit wir noch starker und besser arbeiten
kénnen. Zudem mdochten wir die Hauseigentlimer und -verwalter

bei einer Neuvermietung beraten, damit das attraktive Angebot im
Einzelhandel und der Branchenmix bestehen bleiben.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?

Es muss von allen Seiten verdeutlicht werden, wie wichtig Interessen-
gemeinschaften fur die Stadtteile sind. Das muss auch den Gewerbe-
treibenden klar werden.
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Wir in Rath

Rund 21.000 Bewohner z3hlt der
Stadtteil im Diisseldorfer Norden.
GroBes Potenzial also fiir den
Hauptgeschaftsbereich rund um die
WestfalenstraBe. Denn hier und in
der angrenzenden StraBe ,In den
Diken" spielt sich das Geschafts-
leben im Quartier ab. Es verwundert
also nicht, dass auch der lokale
Unternehmerzusammenschluss Wir
in Rath (W.I.R.) vor allem hier im
Einsatz ist.

Im Unterschied zu den meisten
anderen Disseldorfer Werbege-
meinschaften ist er allerdings
nicht als Verein organisiert. In der
tdglichen Arbeit macht das aber
kaum einen Unterschied. Dabei

hat W.I.R. zwei ganz besondere
Events entwickelt und im Laufe der
letzten Jahre zu Markenzeichen im
Quartier gemacht: So bedanken
sich die Mitglieder jéhrlich bei ihren
Kunden mit einem Nikolausmarkt.
Hier werden Geback, gebrannte
Mandeln, Poffertjes und Gliihwein
verschenkt sowie selbstgebastelter
Weihnachtsschmuck zum kleinen
Preis verkauft. Das zweite Stecken-
pferd ist das Sommerfest. Auch

Wolf Nonn
Mail: wolf.nonn@apomaxmo.de
Telefon: 0211 5206680

hier prasentieren sich die Rather
Geschaftswelt und lokale Institu-
tionen den Birgern und weiteren
Interessierten. Bei diesem Sommer-
fest mit groBer Tombola helfen

alle Geschéftsleute und Biirger
unentgeltlich mit. Der Uberschuss
wird regelméaBig an gemeinniitzige
Projekte in Rath gespendet.

Uber die Veranstaltungen hinaus
engagiert W.L.R sich derzeit fiir das
bundesweite Forschungsprojekt
.Kooperation im Quartier" (KiQ),
das in Rath von ,Haus und Grund
Disseldorf und Umgebung” in
Kooperation mit der Stadt Diissel-
dorf getragen wird. Ziel ist es, den
Immobilienbestand und somit das
gesamte Quartier aufzuwerten.

Die IHK und W.I.R. begleiten das
Projekt durch einen Stadtteilmar-
ketingprozess. Bisher wurden dafir
beispielsweise ein Standortexposé
erarbeitet, zwei Zwischennutzungen
vermittelt, die Sauberkeit verbessert
und Uber verschiedene Férdermag-
lichkeiten fir Immobilieneigenti-
mer informiert.

Stadtteil: Rath
Griindungsjahr: 2008
Mitgliederzahl: 52

Organisationsteam:

Wolf Nonn, Oliver Kienen,
Michael Thiedtke, Ute Neu-
haus, Darko Jugovic, Christoph
Krasemann, Sylvia Pantel
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Auf exn Wort mut
Wolf Nonn,
Sprecher von Wir in Rath

Herr Nonn, wo liegt der Schwerpunkt der Arbeit von

Wir in Rath?

Unser Schwerpunkt ist die Zusammenflihrung der Geschéaftsleute, der
Vereine und Birrger vor Ort sowie die Darstellung der positiven Ent-
wicklung unseres Stadtteils. W.I.R. mdchte die Attraktivitat, Vitalitat
und Vielfalt des Einkaufsstandortes aufzeigen. Bei unseren Veran-
staltungen geben wir unseren Mitgliedern die Mdglichkeit, unser
W.I.R.-Netzwerk kennenzulernen und somit den Bekanntheitsgrad des
eigenen Geschaftes zu erhdhen.

Was ist aus lhrer Sicht bisher der groBte Erfolg

der Werbegemeinschaft?

Unser groBter Erfolg ist sicherlich das Sommerfest in Rath mit rund
2.000 Besuchern und die Bereitschaft der vielen Mitglieder - in wel-
cher Form auch immer - persdnlich dabei zu helfen oder zu spenden.
Dies im freiwilligen Verbund {ber die Jahre aufrechtzuerhalten ist
sicher einzigartig. Daflir mochten wir uns bei allen Mitgliedern be-
danken. Besonders ist die harmonische Zusammenarbeit des Organi-
sationsteams hervorzuheben.

Wo liegen die groBten Herausforderungen fiir die Werbe-
gemeinschaft?

Unsere Mitglieder sind zeitlich sehr eingebunden. Beruf, Familie und
weitere ehrenamtliche Tatigkeiten flihren beizeiten zu Engpéssen, die
wir bisher gllcklicherweise alle Giberwinden konnten. Alle Helfer fiih-
len sich ihrem Stadtteil Rath zum Gliick sehr verbunden, ob sie nun
hier arbeiten oder wohnen, und unterstiitzen uns, wo sie kénnen.

Was wollen Sie kiinftig noch erreichen?

Wir mochten die Mitgliederzahl und die Zahl der Spender erhdhen,
damit wir bei den gemeinnutzigen Spenden unter dem Motto ,Rather
fiir Rather" noch zulegen kénnen.

Bei welchen Themen wiinschen Sie sich mehr Unterstiitzung?
Wir haben in unserem lebhaften Stadtteil eine gute Mischung aus La-
dengeschaften, Gastronomie und Dienstleistern sowie eine sehr gute
Verkehrsanbindung. Wir kdnnten dennoch einige weitere Branchen
gebrauchen. Durch unsere guten Kontakte zur IHK und zur Stadtver-

waltung sowie durch das Projekt ,Kooperation im Quartier" blicken WM oo i 2013 von 1180 300 une
wir sehr positiv in die Zukunft, denn es bewegt sich was in Rath! das Sommerfest fir “JUNG ‘und"ALT" siat
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. Fazit

Vielfalt und Ideenreichtum

.Dazu fallt mir nichts mehr ein." Ein leider allzu hdufig
gehdrter Satz, der pure Hilflosigkeit ausdriickt. Gele-
gentlich fallt er auch im Zusammenhang mit der Stadt-
teilentwicklung. Dass das ldngst kein Grund ist, um zu
verzweifeln, zeigt diese Broschire. Denn den Werbege-
meinschaften fallt hdufig doch noch etwas ein.

Ihre Stunde schldgt beispielsweise, wenn ein Geschéafts-
bereich ins Stocken gerét, die Perspektive des Quartiers
dister erscheint, wichtige lokale Entscheidungen an-
stehen oder Gemeinschaftssinn nétig ist. Wie vielfaltig
die Impulse von Unternehmerzusammenschlissen

in solchen Situationen sind, zeigen die Portraits der
Werbegemeinschaften: So wird in Gerresheim mit der
Politik der Umbau der BenderstraBe diskutiert, in Eller
wird Leerstanden mit Kunst begegnet und in Unterbilk
antworten die Unternehmer mit Kreativitat auf drohen-
de Eintdnigkeit.

Werbegemeinschaften beschaftigen sich aber nicht
nur mit den Problemen der Stadtteile. Vielmehr heben
sie auch deren Qualitaten hervor: Die Kénigsallee wird
durch eine beeindruckende Weihnachtsbeleuchtung in
Szene gesetzt, die Lohausener Betriebe sind stolz auf
die Flughafennahe, in Oberkassel wird die Barrierefrei-
heit ausgebaut und in Wersten wird groBer Wert auf
Kinder- und Familienfreundlichkeit gelegt. Vielerorts
preisen zudem zahlreiche Einkaufs- und Stadtteilfiih-
rer das Angebot und die Atmosphdare in den einzelnen
Stadtteilen an. Veranstaltungen und Aktionen laden
auBerdem dazu ein, die Standortvorziige hautnah zu
erleben.

WERBEGEMEINSCHAFTEN IN DUSSELDORF

Schon diese wenigen ausgewahlten Beispiele zeugen
von der Vielfalt und dem Ideenreichtum der Unter-
nehmer, die an einem Strang ziehen und gemeinsam
mit individuellen Aktionen und Events aufwarten, um
Kunden und Unternehmen am Standort zu halten oder
sie fiir diesen zu begeistern. Dass sie diese Aufgabe
hdufig enrenamtlich - sozusagen in ihrer Freizeit -
Ubernehmen, fallt dabei schnell unter den Tisch. Das ist
schade, da sie sich haufig Gber Gebilihr engagieren und
tatsachlich etwas bewegen, wie die Portraits auf den
vorherigen Seiten zeigen. Diese Broschiire soll den Blick
daflir schirfen. Denn dass sich der Unternehmereinsatz
fur das Quartier lohnt, steht auBer Frage. Ebenso wie es
sich lohnt, die Werbegemeinschaften in ihrer tdglichen
Arbeit zu unterstiitzen - denn auf diese ist Verlass:

ihnen fallt fast immer etwas (Neues) ein.
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Daten zu Griindungszeitpunkten der Werbegemeinschaften, deren Mitgliederzahlen und Vorstandsbesetzung
wurden von den Werbegemeinschaften zur Verfiigung gestellt.
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Ihr Ansprechpartner bei der IHK Diisseldorf:

Sven Schulte

Telefon: 0211 3557-234

Telefax: 0211 3557-379

E-Mail: schulte@duesseldorf.ink.de
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